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Finalizar essa graduagdo em um momento social e politi-
co tao conturbado foi um grande desafio para todos. Com
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Com isso 0 apoio dos meus pais durante essa jornada tor-
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a faculdade tornaram-se mais empolgadas umas vez que
eles também esperavam ansiosamente pelo desfecho de
mais um ciclo.

Meus agradecimentos tambem aos colegas de semestre,
pois juntos compartilhamos de insegurancas e medos, mis-
turados com frases de encorajamento e incentivo.

Assim como aos professores, que nos acompanharam nes-
sa caminhada e nos impactaram ao longo do processo.
Principalmente ao meu orientador Diego Sales que abra-
cou esse projeto, mostrando interesse e confianga em mi-
nhas ideias e guiando-me durante momentos de duvida e

incertezas.



O presente projeto trata do tema de arquitetura comercial
focada em pavilhGes comunitarios. Baseia-se na grande
importancia que equipamentos do setor terciario tiveram
no surgimento das primeiras grandes cidades e civiliza-
cOes e em seu atual potencial transformador do espaco
publico. Apresenta como resultado a proposta de um pro-
jeto de Pavilhdo comercial comunitario de escala muni-
cipal, localizado em Fortaleza — CE, situada em frente a
lagoa do Porangabussu e ao lado do antigo colégio Re-
dentorista, no bairro Rodolfo Teofilo, tendo como obje-
tivo principal o fortalecimento das atividades comerciais
existentes no bairro. Diante disso, tem-se como metodo
para o trabalho uma pesquisa qualitativa de carater pro-
positivo que, a partir da andlise de fontes secundarias,
aborda como panorama inicial o estudo das configura-
cOes e caracteristicas atribuidas aos espacos comerciais
de feiras livres € mercados publicos. Com a elaboragéo
de tal projeto concluiu-se a possibilidade da criacao e pa-
dronizacédo de determinadas estruturas e equipamentos
constituintes desse espaco comercial de pavilhdo, que
poderiam ser adotadas como tipologias comerciais, mes-
MO que em menor escala, em outras regides da cidade.

Palavras-chave: Pavilhdo comercial. Espaco terciario. Fei-
ra livre. Arquitetura efémera. Arquitetura compartilhada.



This project deals with the theme of commercial architec-
ture focused on community pavilions. It is based on the
great importance that tertiary sector equipment had in the
emergence of the first major cities and civilizations and on
its current transformative potential of public space. It pre-
sents as a result the proposal of a project of community
commercial pavilion of municipal scale, located in Fortaleza
- CE, located in front of the Porangabussu lagoon and next
to the former Redemptorist college, in the neighborhood
Rodolfo Tedfilo, having as main objective the strengthe-
ning of commercial activities existing in the region. There-
fore, the method for the work is a qualitative research of a
propositional character that, from the analysis of secon-
dary sources, approaches as an initial panorama the stu-
dy of the configurations and characteristics attributed to
the commercial spaces of free fairs and public markets.
With the elaboration of this project, it was concluded the
possibility of creating and standardizing certain structures
and equipment constituents of this commercial pavilion
space, which could be adopted as commercial typolo-
gies, even on a smaller scale, in other regions of the city.

Keywords: Commercial pavilion. Tertiary space. Fair. Ephe-
meral architecture. Shared architecture.
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APRESENTACAQ



INTRODUCAO

as grandes cidades e civilizagOes e em seu atual potencial transformador do espacgo publico.
O presente projeto trata do tema de arquitetura comercial focada em pavilhdes comunitarios.
Baseia-se na grande importancia que equipamentos do setor terciario tiveram no surgimen-
to das primeiras grandes cidades e civilizagdes e em seu atual potencial transformador do
espaco publico. Apresenta como resultado a proposta de um projeto de Pavilhdo comercial
comunitario de escala municipal, localizado em Fortaleza — CE. A area de intervencao esta si-
tuada em frente a lagoa do Porangabussu e ao lado do antigo colégio Redentorista, no bairro
Rodolfo Teofilo.

A escolha de talterreno para a instalacao do pavilhao foi feita pensando em suprir uma neces-
sidade local de um equipamento publico que nao apenas atendesse as atividades comerciais
do bairro, como também abrigasse usos diversos, tendo em vista seu carater compartilhado.
Arelevancia de tal proposta comprova-se ao verificar que encontramos equipamentos seme-
lhantes, como 0 Mercado da Bela Vista e 0 Mercado Sdo Sebastido, apenas ao avaliarmos
um raio de 2 km a partir da area de intervencao, distancia essa ja muito elevada para o publico
local que frequenta a feira do Rodolfo Teofilo.

Sendo assim o0 seguinte projeto foca em um tipo arquitetdnico de escala e propostas que se
encontram entre a infraestrutura e rigidez dos mercados publicos e a efemeridade e dinamica
das feiras livres. Tendo em vista a importancia que a feira do Rodolfo Tedfilo possui para 0s
moradores e comerciantes locais, estando ela localizada na Rua Frei Marcelino entre as Ruas
Gustavo Braga e Tavares Iracema, foi pensado em um equipamento de uso compartilhado,
que ndo apenas pudesse proporcionar um espaco estruturado, do aspecto técnico e opera-
cional, para o realocamento dos feirantes em questdo e para a expansao do comeércio local,
como também para comportar as festividades e eventos organizados pela igreja de Séo Rai-
mundo, que se localiza proxima ao terreno escolhido para o projeto. Dessa forma espera-se
criar mais um ponto de encontro e socializagdo para o bairro, como a Praca Novo Ideal e a
propria lagoa do Porangabussu.



A vista das intencOes do equipamento proposto e de seu valor como espaco comercial, fa-
z-se importante destacar o papel historico gue 0s mercados publicos e as feiras livres, seus
antecessores do espago terciario, tiveram no desenvolvimento dos centros urbanos, uma vez
que promoviam o abastecimento das grandes cidades e regides adjacentes, tornando-se
pontos de referéncia e vitalidade nas mesmas, promovendo um espaco para as relacoes e
tfrocas comerciais. No entanto devido a sua heterogeneidade de usos, esses equipamentos
tendem a combinar muitas outras atividades sociais que sao estabelecidas pela compra e
venda de mercadorias, como 0s encontros e as interacoes cotidianas. Sendo assim essas
relacOes sociais acabam se agregando ao significado da instituicdo, assim como o valor das
relacOes econdmicas (LOPES, VASCONCELLOS, 2015).

No entanto, dentro do cenario europeu, principalmente nas cidades de Londres, Paris e Berlim,
durante o século XIX e inicio do XX, surgem dois equipamentos comerciais que dao inicio ao
processo de ressignificacdo do espaco de compra e venda; os mercados fechados e as ga-
lerias. Seguindo teorias e concepcdes higienistas, esses novos espacos apresentavam maior
preocupacao com aspectos de salubridade, passando a selecionar ndo apenas os tipos de
produtos a serem comercializados no local, como também o tipo de publico a frequenta-lo.
Dessa forma as caracteristicas de trocas comerciais, as interagdes sociais e a identificagédo
cultural, que sé&o tao inerentes ao espaco publico, se perdem, dando exclusividade para a
atividade comercial e aumentando a segregacao urbana (LOPES, VASCONCELLOS, 2015).

Uma vez estabelecida essa relacdo entre os ambientes publicos de carater primariamente
comercial, mas tambem multiplos em suas possibilidades de entretenimento e socializacéo,
e da cidade como sendo um espaco de constantes transformacoes tecnologicas, socioeco-
ndmicas e culturais, questiona-se sobre a relevancia e o impacto gue essas tipologias de co-
Mercio possuem sobre as cidades atuais. Tendo em vista que os grandes mercados publicos,
com o advento de outros ambientes comerciais de carater privado, perderam sua posicao de
principal fornecedor de mercadorias para 0s polos urbanos e, consequentemente, sentiram o
impacto do processo de ressignificacao do espaco terciario com a construgéo de ambientes
introspectivos, climatizados e de acesso controlado, como 0s shoppings centers.

OBJETIVO GERAL

Elaborar um projeto de Pavilhdo Comunitario localizado no bairro Rodolfo Teofilo, na Cidade
de Fortaleza, Ceara, como forma de fortalecer as atividades comerciais existentes no bairro.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) Conhecer a cronologia histoérica do es-
paco terciario associado a evolucao de sua
presenca nos centros urbanos.

b)Analisar o papel e a relevancia das feiras-
-livre e dos mercados publicos na sociedade
atual frente & modernizacao e privatizacao
dos espacos comerciais.

c) Assimilar como 0s conceitos de arquite-
tura efémera e arquitetura compartilhada se
aplicam aos espacos comerciais.

d) Compreender como as alteracdes tecno-
l6gicas e sociais da arquitetura compartilha-
da no ambiente urbano contribuem para o
projeto proposto.



METODOLOGIA

Diante disso, tem-se como método para o trabalho uma pesquisa qualitativa de carater pro-
positivo que, a partir da analise de fontes secundarias, aborda como panorama inicial o es-
tudo das configuracOes e caracteristicas atribuidas aos espacos comerciais de feiras livres e
mercados publicos.

Com relacdo as etapas realizadas para a pesquisa e seus respectivos meétodos destacam-se:
o levantamento do referencial tedrico e conceitual, a partir da revisdo de livros, artigos cientifi-
cos, dissertacoes e teses, cujo foco € resgatar o historico e a relevancia socio econdémica das
feiras livres e dos mercados publicos, assim como avaliar os conceitos de arquitetura efémera
e arquitetura compartilhada dentro do contexto do espaco terciario.

Juntamente foi realizada a analise do referencial projetual, efetuando estudos sobre as edifi-
cacoes de relevancia e influéncia para a elaboracéo das solucoes arquitetonicas escolhidas,
do programa de necessidades e do partido arquitetbnico; acompanhado de uma analise cri-
tica desses aspectos e sua aplicabilidade no presente projeto.

Posteriormente seguiu-se com o diagnostico da area e a justificativa para a escolha do terre-
no, que foram realizados baseando-se em visitas realizadas ao local e a levantamentos docu-
mentais de legislacdo urbana, assim como outras fontes de regularizacdo pertinentes a area
e ao equipamento especifico. Finalizando com a apresentacao da proposta do projeto, com a
elaboracdo do programa de necessidades, desenvolvimento do conceito e do partido arqui-
tetbnico, proposicao espacial preliminar e desenvolvimento do anteprojeto.
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BREVE HISTORICO DO ESPACO TERCIARIO

Tendo em vista a importancia da analise da ressignificagdo dos espacos comerciais com a in-
troducéo do capital e dos processos de industrializacao das cidades, faz-se necessario retor-
nar as origens dessas manifestacoes do espaco terciario a fim de compreender sucintamente
suas trajetorias. Considerando que essa revisao historica provera contextos sociais, culturais
e econOmicos para a analise da evolugéo das expectativas e necessidades dos frequentado-
res desses espacos ao longo de diferentes periodos, 0 quadro 1 abaixo resume esse proces-
S0 evolutivo demarcando alguns dos principais equipamentos comerciais em ordem cronolo-

gica, estes que serdo desenvolvidos ao longo do capitulo.

Equipamento Primeiros Registros
Bazaar -
Agora Grega Séc. Va.C.
Pracas de Mercado Séc. X
Mercados Fechados e Galerias Séc. XVIIl - 1786
Supermercados Séc. XX - 1930
Shopping Center Séc. XX -1950

Quadro 1 — Cronologia dos equipamentos terciarios.
Fonte: Desenvolvido pela autora a partir da bibliografia analisada.

De acordo com Sposito (2008), as primeiras cidades datam de 3.500 a.C. na Mesopota-
mia, sendo caracterizada como uma regido de clima predominantemente semiarido e com-
preendida entre os rios Tigres e Eufrates. A ocupacédo era propicia uma vez que as planicies
inundaveis eram ricas em humus e ideais ao desenvolvimento da agricultura. Dessa forma a
determinacgé&o da localizacao das primeiras cidades foi estipulada por condigcOes naturais, em
um momento histérico que o homem nao detia das ferramentas e técnicas para dissociar-se
da natureza, impossibilitando a superacéo destas imposicoes.

Sendo assim a partir do assentamento desses grupos nomades foram se desenvolvendo do-
minio de diversas técnicas agricolas, como a selecdo de sementes, 0 que com o correr do
tempo, permitiu que o0 agricultor produzisse mais que 0 necessario para sua manutencéo.
Nesse momento, a produgéo passa a ter como finalidade a troca, e ndo mais a sobrevivéncia,
uma vez que com o excedente agricola 0 homem agora possufa muito mais autonomia, ini-
ciando o processo de divisdo do trabalho nas primeiras cidades (VARGAS, 2018).

Conforme Oliveira Junior (2006) os registros mais notaveis das relagdes de trocas de mer-
cadorias em larga escala ou de outras interacoes semelhantes que antecipem as atividades
comerciais movidas pelo capital aparecerao no formato das feiras semanais, semelhante ao
gue conhecemos atualmente, constituidas por abrigos temporarios.



Essa tipologia do espaco varejista, que se integra completamente com o espaco publico e
gue tem o modulo minimo ou a loja como representante principal, sendo ele na forma de ele-
mento coberto e permanente ou de tendas ou barracas, sera representada pelos principais
espacos varejistas: 0s bazares arabes, a agora grega, as pracas medievais e 0s mercados
cobertos, sendo essas tipologias caracteristicas do espaco terciario até o final do século XVIII
(VARGAS, 2018).

Sendo um dos expoentes da atividade comercial na antiguidade, o bazzar ainda ¢ um grande
icone da sociedade islamica no Oriente Medio. Tendo em vista sua localizag&o, ligando-se
aos continentes Africano e Europeu, foi inevitavel seu destaque como centro comercial. A
variedade de suas mercadorias € ampla e ja apresentava certa organizacdo com relagao a
disposicdo de suas varias categorias (VARGAS, 2018).

Era desejavel que atividades incOmodas, como as de tintureiros, coureiros, acougueiros, ce-
ramistas, serralheiros e vendedores de polvora, permanecessem na periferia. Nao apenas
por causa do cheiro, barulho e sujeira, mas também pelo risco de incéndio ou necessidade
de espacos maiores (VARGAS, 2018, p. 85).

Sua forma arquitetdnica apresenta direta compatibilidade com a organizacdo urbana, tendo
em vista que a cidade em si ndo possuia papel de destaque nas relacdes cotidianas dos mu-
culmanos, tendo como unico elemento de unido das diferentes crencas e grupos sociais a
mesquita e o bazzar (VARGAS, 2018). Dessa forma os edificios e as interacdes voltam-se para
O interior, se abrindo para os patios internos (Figura 1).

As condigOes climaticas e as intempéries da regido, como as grandes tempestades de areia
e 0s ventos quentes, também contribuem para a caracterizagdo da arquitetura dessas edifi-
cacles, com a fachada externa simples acompanhada das escassas e elevadas janelas con-
trastando com seu interior colorido e ornamentado (GEIST, 1993).

Ja na Grécia o0 espaco varejista criado para a realizacao das atividades comerciais era repre-
sentado pela agora, local fortemente relacionado as interacdes sociais e a construcao de
debates de interesse coletivo. Ela teve inicio no crescimento dos mercados que se formavam
no pé da acropole, resultado da expanséo da populacdo urbana que comecgava a ultrapassar
as muralhas. Sendo assim o local de mercado desvincula-se da acropole, que adquire entao
funcao puramente religiosa com valor mais simbolico (VARGAS, 2018).

De acordo com Vargas (2018, apud KATO, 1993, p. 125) a agora inicialmente surge como
um espaco aberto e plano, comportando funcdes comerciais e de encontro publico, onde o
seu patio central, cercado pelas stoas, abrigava barracas nos dias de feira. Seu espaco vai
se tornando cada vez mais fechado a partir da construgéo de edificios monumentais em seu
entorno, acabando por isolar-se do contexto urbano.

Sendo assim surge a agora em forma de U, exemplificada na planta da agora de Priene (Fi-
gura 3), que ¢é rodeada de colunatas apenas em trés de seus lados. Apresentando-se como
uma evolucao de sua forma, proporcionando maior permeabilidade ao seu centro atraves da
criacdo de acessos, como escadas e vias. Tal integracdo com o entorno urbano é parte es-
sencial do conceito grego de relacdo com a cidade (VARGAS, 2018).
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Figura 1: Planta do Bazzar Oriental de Alepo.
Fonte: Romano (2004, p. 23).

Figura 2: Isfahan, bazaar de tecido.
Fonte: Geist (1993, p. 7).
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e T\ Figura 3: Planta da Agora de Priene.
" 1503 Sagrada 2-Templo de Asclepius 3-Ecclesiasterion 4-Prytaneion 5-Templo de Athena 6-Agora Fonte: \/arg as (2018, D. 89).

No entanto, com a posterior influéncia romana, sao resgatadas as colunatas nos quatro la-
dos da agora, que se fecham para a cidade e dificultam seu acesso, como a agora de Mileto
(Figura 4), que foi modificada aproximadamente no século Il a.C.. Nesse caso as principais
caracteristicas da agora romana sao a malha axial e o espaco fechado, pois se acreditava que
0 espaco publico deveria ser isolado do ambiente da cidade, a fim de proporcionar mais tran-
quilidade ao local. Ja o plano axial, além de padronizar o tracado viario, também era essencial
para dar monumentalidade ao espaco (VARGAS, 2018 apud KATO, 1993, p. 126).
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A partir do século V d.C., com a queda do Império Romano, houve também um declinio do
processo de urbanizacgéo nas cidades. A dissolucdo do poder politico centralizado foi acom-
panhada das transformacgdes econdmicas, sociais e politicas no territorio europeu, que pos-
teriormente anunciariam o periodo da ldade Media. Tal desarticulacéo do poder e da uni-
cidade do Império fez com que o comércio internacional perdesse forca, ocasionando na
interiorizacdo da economia e imprimindo, de vez, o carater agricola a Europa Ocidental, que
caracteriza o modelo feudal da economia na ldade Média (SPOSITO, 2008).

Nas cidades medievais os ambientes de troca de produtos e mercadorias eram as pracas de
mercado, que se organizavam nao apenas nas areas centrais da cidade (Figura 5), proximas
aos centros civicos e religiosos e caracteristicas das cidades planejadas com tragado ortogo-
nal, como também nas sinuosas ruas por entre os edificios (Figura 6), presente nas cidades

com crescimento organico.

Figura 5: Praca Central de Mercado, Londonderry.
Fonte: Romano (2004, p. 26).

Figura 6: Mercado linear no alargamento da via de
trafego, Munich..

Fonte: Romano (2004, p. 25).

Neste segundo caso tal disposicdo dos produtos de troca e das barracas de trabalho dos
artesdos tornava a circulagdo por entre as vias ainda mais dificil. Dessa forma destaca-se a
importancia das pracas para esse periodo, uma vez que elas nascem e se desenvolvem com
as cidades de forma organica, se estabelecendo como um ponto de socializacéo (PINTAUDI,
20006).

Assim como nos bazares do Oriente Médio as feiras das cidades medievais comegaram a se



organizar a fim de agrupar ou afastar algumas atividades que causavam certo desconforto,
como mau cheiro ou sujeira. Os acougueiros eram 0s principais alvos dessa realocagéo, mui-
tas vezes sendo transferidos, quando possivel, juntos ao mar ou a outros corpos d’agua, a fim
descartar os detritos de tal atividade (PINTAUDI, 2006).

Com o tempo, foi se desenhando uma separacao das atividades e 0s pesquisadores apon-
tam 0s agougueiros como sendo 0s primeiros a serem isolados dos demais, porque sua ati-
vidade poluia muito o ambiente, com detritos e mau cheiro. Segundo consta, separaram-
-se dos sapateiros que eram 0s artesdos que aproveitavam o couro do animal para as suas
confeccoOes. A concentragéo de especialidades artesanais em determinadas ruas da cidade
pode ser constatada, ainda hoje, em varias cidades europeias gue mantém na toponimia de
ruas do seu nucleo antigo as diferentes atividades exercidas no local (PINTAUDI, 2006, p. 85).

Segundo Vargas (2018) esse processo de diviséo e categorizacdo dos espacos e atividades
das feiras medievais foram passos dados em direcdo ao sistema de mercados instituciona-
lizados pelas autoridades urbanas. Sendo assim, no final do século XVIII com o avanco do
capitalismo comercial, que foi responsavel pela decadéncia do sistema feudal, se iniciara um
grande processo de ressignificacdo do conceito de atividade terciaria, esta passando a ter
maior fungéo econdmica e menor funcao social.

Nesse processo as feiras perderam importancia no cenario europeu, uma vez que 0s mer-
cados comecavam a se especializar em provisoes de alimentos e se organizar em espacos
fechados. Sendo assim a propria praca de mercado nas grandes cidades deixa de ser palco
dos encontros cotidianos e das atividades de compra. O mercado comeca a ser um centro de

atracdo para compras de necessidades diarias, ganhando formatos cobertos e grandiosos a
partir do século XIX (VARGAS, 2018).

Figura 7: Modelo de edificio de mercado, Fondaco
de Tedeschi, Veneza, 1505.

Fonte: Vargas (2018, p. 115).

A planta do Mercado Filarete (Figura 8), tipologia presente na Itélia durante o século XIlI,
exemplifica a organizacdo interna dos edificios comerciais do periodo. O centro retangular
e destinado para barracas e bancas, que por sua vez € cercado por galerias com colunatas.
Percebe-se tambem que além das funcbes comerciais 0 mercado apresenta locais voltados
para a prestacdo de servicos, como as casas de banho, tabernas e estalagens. (ROMANO,
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2004).
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Figura 8: Filarete, Florenca sec. XIL.
Fonte: Romano (2004, p. 46).

Sendo assim, chegam as arcadas e galerias, que se apresentam como resultado da urbani-
zacao intensificada, apoiadas pelo processo de industrializagdo, a partir do mesmo seculo
na Europa. Tal transformacédo no cenario urbano promoveu uma grande diversificacao das
mercadorias existentes, que por sua vez também influenciou na ascensao da classe social
burguesa. Tal grupo, baseado na atividade comercial, nao visava apenas satisfazer as neces-
sidades humanas, mas estabelecer carater de mercadoria, propiciar o lucro e, por conse-
guinte, a acumulacao através do comercio (ALVES, FILHO, 2011).

Nas cidades de Londres, Paris e Berlin surgem esses dois exemplos de equipamentos co-
merciais que dao inicio ao processo de ressignificacdo do espaco de compra e venda: as
passagens e as galerias. Seguindo teorias e concepcOes higienistas, esses novos espacos
apresentavam maior preocupacao com aspectos de salubridade, passando a selecionar ndao
apenas 0s tipos de produtos a serem comercializados no local, como também o tipo de pu-
blico a frequenta-lo. Dessa forma as caracteristicas de trocas comerciais, interactes sociais
e identificac&o cultural, que s&o tao inerentes ao espaco publico, se perdem, dando exclu-
sividade para a atividade comercial e adotando algumas caracteristicas de espaco privado
(LOPES, VASCONCELLOS, 2015).

A Galerie du Bois (Figura 9) foi o ponto de partida para muitas outras edificagdes comerciais
cobertas da época. Localizada em Paris, caracterizava-se por um patio coberto com arcadas
de pedra, que serviam como ruas de compras e passagens, apresentando quatro fileiras de
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lojas. Alem da forma arquitetdnica seu sistema funcional recria 0 espaco urbano publico, com
usos que variavam de clubes a saldes de jogos (VARGAS, 2018).

-

- ; 7 il SEW M Figura 9: Galerie Du Buis.

-J e e 0 I T . . -~ Fonte: Vargas (2018, p. 129).

A partir de Pintaudi (2000), no século XIX, verifica-se que as edificagdes destinadas ao varejo
que vieram posteriormente a Galeria du Bois comecaram a se utilizar de novas tecnologias
construtivas, como o ferro e o vidro, se apropriando do artificio das vitrines para atrair o con-
sumidor e expor 0s produtos ao mesmo tempo que o resguarda do espaco publico urbano.
Além de se especializar cada vez mais nas atividades comerciais ali realizadas, o que aumen-
tava a cadeia de comerciantes que ficavam entre o produtor e o consumidor final.

Com o intenso crescimento demografico e 0 avanco da industrializacdo compondo 0 cenario
mundial do século XX, a necessidade de novas formas de venda fazia-se presente. Sendo
assim em 1930, apos a crise econdmica, se estabelece o panorama ideal para a ascensao
dos supermercados nos Estados Unidos (VARGAS, 2018).

Tendo em vista que no seculo vigente as principais edificagdes de cunho comercial nas gran-
des cidades ja eram fechadas, abandonando parcial ou completamente o espaco publico,
0S aspectos que diferem 0s supermercados nesse periodo sao: seu carater popular com
precos acessiveis para 0s produtos mais basicos, assim como seu layout, que facilita a movi-
mentacao de grandes grupos. Esse barateamento dos bens de consumo veio acompanhado
do abandono dos servicos ao consumidor, como 0 empacotamento das mercadorias € as
entregas em domicilio, tornando o cliente mais independente e popularizando o conceito sel-
f-service (VARGAS, 2018).

Estabelecido esse cenario da transformacao da atividade terciaria a partir da valorizacdo do
capital e de como esse processo influenciou na dindmica do publico com o consumo de
bens, ja completamente desassociado do valor social das relacdes comerciais, destaca-se
0 grande representante das tipologias comerciais nos centros urbanos atuais, 0s shoppings
centers. O surgimento desse equipamento remete ao processo de suburbanizacdo nos Es-
tados Unidos, que ocorreu de forma intensa entre 1950 e 1959. Tal ocorrido foi provocado
como forma de resolver o déficit habitacional no pals, ao distribuir esses centros comerciais
nas areas periféricas das cidades (VARGAS, 2018 apud BRUNA, 1972).
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Com relacdo a sua organizacao espacial Vargas (2018, apud BRUNA, 1972) afirma que houve
uma evolugéo clara entre 0s modelos originais de 1950 para a geracao do shopping center
regional, como foi implantado no Brasil no final da década de 1960. Uma das principais dife-
rencas entre as duas geracoes encontra-se na tipologia de shopping aberto com edificios de
lojas isoladas em 1950 (Figura 10), enquanto que o segundo grupo de 1960 foi marcado pelo
fechamento do centro comercial (Figura 11), que lentamente foi incorporando suas lojas em

uma unica estrutura devido aos custos de manutencao e condicionamento ambiental.

' r------------------------------'
! 1 LEGENDA
= 3 1- Centro Automotivo
1 2- Lojas de Departamentos
3- Lojas
4- Mall aberto
- Banco
6- Estacionamento
7- Escritorios

l--.-----------------------ﬂ-----------

Figura 10: Planta esquematica de um shopping center da primeira geracao.
Fonte: Vargas (2018, p. 193).
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Figura 11: Planta esquematica de um shopping center da segunda geracao.
Fonte: Vargas (2018, p. 194).

E a partir da terceira geragéo, entre as décadas de 1960 e 1970, que se consolida o modelo
de shopping que foi exportado para o mundo todo. Ele apresentava varios niveis, pelos quais
0 acesso se dava nas pracas centrais por meio de escadas rolantes. Sua configuracao de
lojas com diversos segmentos era caracteristico de seu layout, principalmente na adogao de
lojas ancora, que além de criar pontos de atracao e direcionar fluxos, tira partido das oportu-



nidades de induzir a compra por impulso (VARGAS, 2018).

Percebe-se dessa forma que as técnicas de venda e as estratégias comerciais se tornaram a
base fundadora desse equipamento, tendo em vista que abandona completamente a com-
plexidade, o interesse arquitetdnico e a valorizacao do lugar, uma vez que se instala indepen-
dente de questdes climaticas, sociais e culturais, se impondo através de seu tamanho, poréem
sem gerar encantamento (VARGAS, 2018).

Com o final do século XX as representacoes fisicas do espaco comercial, que se consolida-
ram como pontos de consumo nos centros urbanos, comecgaram a apresentar outros forma-
tos (VARGAS, 2018). O comércio virtual, por exemplo, foi marcado pelo advento da internet e
popularizado como e-commerce, que utiliza 0 espaco virtual para estabelecer novas relacoes
de venda e troca, originalmente dependentes da existéncia de um espaco fisico (VARGAS,
2018).

No Brasil as empresas pioneiras nesse modelo de vendas virtuais foram a Livraria Cultura,
Lojas Americanas e Magazine Luiza, durante o periodo de 1995 a 2000 (MENDONCA, 2016).
O desenvolvimento e a popularizagéo de redes sociais ajudaram a formar o mercado virtual,
umavez que essas redes unem compradores e vendedores com interesses especificos (VAR-
GAS, 2018).

Recentemente, no entanto, outro fator inesperado surgiu para impulsionar mais ainda as ativi-
dades por e-commerce. A pandemia de COVID-19 impactou fortemente o mercado tradicio-
nal pelas novas restricoes de circulacao e aglomeracdo, sendo assim todas as lojas ou esta-
belecimentos considerados ndo essenciais precisaram se inserir imediatamente no ambiente
virtual a fim de expandir sua clientela e, principalmente, manter suas operacoes durante 0s
periodos de paralizagéo de determinados setores comerciais (QUAL..., 2020).

Tendo em vista que as consequéncias sociais e econdmicas deixadas por essa situacao sem
precedentes vém se revelando com o tempo, € incerto prever a dimensao das transforma-
cOes que os estabelecimentos fisicos comerciais irdo sofrer, no entanto é possivel afirmar que
as atividades de compra e venda pela internet tronaram-se grandes aliados de vendedores
e consumidores, permitindo a exploracdo de novas formas de encontros, conexoes e trocas.
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RESISTENCIA DAS FEIRAS E MERCADOS PUBLICOS

Tendo em vista a breve revisdo historica dos espacos comerciais em vista as transformacoes
do cenario mundial, faz-se necessario uma analise mais especifica sobre as feiras livres e
mercados publicos atuais. Para compreender como essas manifestacoes comerciais que
precedem o surgimento do capital persistiram as revolucdes sociais e econdmicas ao longo
do tempo destacam-se alguns exemplos.

La Boqueria e Feira El Rastro

O mercado La Boqueria, localizado em Barcelona na Espanha, destaca-se nao somente pela
venda de produtos hortifrutigranjeiros, que sao largamente consumidos pelos moradores
da comunidade local, mas principalmente por ser um famoso polo gastrondmico da cidade,
atraindo assim uma grande quantidade de turistas. Atualmente € um dos mercados fechados
mais conhecidos de Barcelona, abrigado em uma arcada de estrutura metalica do século XIX,
que foi fundacao de um antigo monastério, em uma das principais vias do centro historico da
cidade, a Avenida La Rambla. No entanto sua origem como mercado de alimentos data do
século XII, onde a atividade comercial era realizada ao ar livre, fora das muralhas da cidade
medieval (CRESPI-VALLBONA, DOMINGUEZ PEREZ, 2016).

Figura 12: Entrada do mercado Boqueria.

Fonte: https://www.barcelona.cat/en/coneixbcn/pics/atractius/el-mercat-
-de-la-boqueria_92086009447.html.

Dentro da arcada o mercado atualmente comporta 300 estabelecimentos, estes que variam
de produtos frescos e regionais a comidas prontas para levar. Na imagem abaixo (Figura 13)
verifica-se como esses boxes se comportam dentro da estrutura principal, onde a unica ati-
vidade que se concentra em um ponto especifico é a venda de peixes e frutos do mar, tendo
seus vendedores localizados nas barracas do circulo central (CRESPI-VALLBONA, DOMIN-
GUEZ PEREZ, 2016).
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Figura 13: Organizacdo interna do mercado.
Fonte: http://www.boqueria.barcelona/stands-market.

Assim como varios outros mercados tradicionais o La Bogueria passou por processos de
ressignificacdo de seus usos e caracteristicas originais, a fim de se adequar as demandas e
gostos de um novo publico em ascensao, os turistas. O mercado do turismo € um dos gran-
des movimentadores desses equipamentos do setor terciario. Dessa forma o interesse de tal
publico estrangeiro em frequentar esses espacos vem da busca por uma experiéncia autén-
fica, tendo em vista que 0 consumo da cultura local € uma extensdo do cotidiano do turista
(CRESPI-VALLBONA, DOMINGUEZ PEREZ, 2016).

De acordo com Pintaudi (2006) quando a tipologia do mercado publico sente o impacto da
popularizacdo de formas mais modernas de abastecimento e comercializacdo de produtos,
Ccomo as redes de supermercados, fez-se necessario renovar sua identidade dentro do con-
texto urbano. E a partir desse processo de metamorfose que o mercado passa a ser apro-
priado como lugar “tradicional”, onde se pretende produzir uma “identidade” para determina-
da cidade ou regiao.

Os mercados publicos, formas ainda presentes na paisagem urbana, estdo procurando ge-
rar uma imagem de ‘tradicdo’ (onde 0s novos fregueses podem simular um comportamen-
to ‘tradicional’). Nesse local, que poderia ser considerado desprovido do conforto moderno
oferecido por outros empreendimentos de comércio de alimentos, 0 ato de comprar e vender
0S produtos da terra faz com que as pessoas ‘se sintam’ mais proximas a ela e busquem iden-
tificag@o com o lugar, ja que ele permanece naquele sitio ha algum tempo (PINTAUDI, 2006,
p. 98).

Dessa forma a permanéncia e relevancia do mercado La Boqgueria no cenario urbano atual
de Barcelona vem da uniao de dois publicos distintos. Os residentes locais, que frequentam o
mercado em busca de realizar suas compras de produtos alimenticios diversos, e os turistas,
que procuram nesses espacos tradicionais das cidades aspectos caracteristicos da vida do
cidadao local. Com essa mescla de interesses tanto os mercados publicos quanto as proprias
cidades europeias tem passado por processos de importantes mudancas e renovacoes, a fim
de se adaptar aos novos gostos e demandas dos visitantes (CRESPI-VALLBONA, DOMIN-
GUEZ PEREZ, 2016).
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Essencialmente essa dinamica social de trocas culturais relembra muito o ambiente instaura-
do nos mercados originais do perfodo da Agora grega ou das feiras da cidade medieval, onde
avivéncia do espaco publico, as interacoes sociais e o0 compartilhamento de conhecimentos
eram constantes. No entanto Crespi-Vallbona e Dominguez Pérez (2016) ressaltam que man-
ter o equilibrio no atendimento entre a clientela local e 0s visitantes esporadicos, como 0s tu-
ristas, € um desafio gue muitos mercados publicos tradicionais enfrentam ao passar por esse
processo de renovagao, principalmente quando estao voltados para as atividades gastro-
ndmicas como o La Boqueria. Tendo em vista que a gourmetizacao dos servicos e produtos
oferecidos no local podem contribuir com a gentrificacdo do equipamento e de seu entorno,
descumprindo assim a sua funcao primordial como espaco publico.

Ainda dentro do contexto espanhol, na cidade de Madrid, encontra-se outro modelo de espa-
CcO comercial que mantém sua importancia para a comunidade local. A feira do Rastro, dife-
rentemente do mercado La Boqueria, se mantém com a configuragéo de feira livre, apresen-
tando um conjunto de barracas e estabelecimentos que ocupam espacos publicos abertos,
Ccomo pracgas e ruas, € com funcionamento em dias especificos da semana (ARAMAYONA
QUINTANA, 2019).

Nesse sentido El Rastro localiza-se no bairro La Latina, no distrito central de Madrid, abrindo
aos domingos e feriados e se estendendo pela Rua Ribera de Curtidores, local antes ocu-
pado por fabricas de couro, proximas aos matadouros da regido. A feira data desde o seculo
XVI com mais de 250 anos de historia e oferecendo grande variedade de produtos, como
roupas, artesanatos e antiguidades. Apresentando ao longo desse tempo grande resisténcia
as acoes transformadoras do espaco urbano (ARAMAYONA QUINTANA, 2019).
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Figura 14: Rua Ribera de Curtidores, final do século XIX.
Fonte: https://elrastro.org/domingos-7.htm

Sabendo que o surgimento das feiras livres esta diretamente ligado ao mercado informal, €
muito comum que as autoridades, em nome de uma determinada ordem urbana, procurem
‘regularizar” esse tipo de atividade por meio de planos e reformas sanitaristas que nao pre-
veem a permanéncia desses feirantes na regiao (FREITAS, 2017).



Nesse sentido, € importante ressaltar que essa nogéo de informalidade se apresenta como
uma forma considerada ndo planejada, que ndo contribui com a cidade, sendo relacionada
nesse sentido a uma forma “irracional”, como se ndo possuisse um objetivo permanente e
organizado, a partir de um processo de trabalho, que objetiva alcancar como o circuito su-
perior a economia urbana capitalista a partir de suas normas efetivas e movimentos tipicos
(FREITAS, 2017, pg. 9).

J& no caso da feira do Rastro Aramoyana Quintana (2019) afirma que desde os ultimos trés
seculos esses processos de regularizacdo e normalizacdo, e consequentemente expulxdo da
marginalidade e informalidade urbana, tornaram-se visiveis.

Acompanhado dessas intervencdes do poder publico sobre o funcionamento da feira vieram
também o0s processos de elitizagédo de certas zonas centrais da cidade, com a instalagdo de
galerias e de luxuosos mercados de antiguidades na Rua Ribera Curtidores, enquanto que
0S estabelecimentos menos estruturados eram removidos para a parte sul do bairro. Dessa
forma, em 1980, cria-se uma clara divisdo no Rastro, quando se delimita um corredor comer-
cial e turistico ao longo dessa via principal, e na zona mais alta da feira, proxima a Plaza de
Cascorro, encontram-se estabelecimentos e barracas mais simples voltadas para o publico
local (ARAMAYONA QUINTANA, 2019).

Figura 15: Feira do Rastro.
Fonte: https://www.esmadrid.com/pt/compras/el-rastro#

De forma geral a feira do Rastro engloba muitas caracteristicas de um tipico espaco urbano
publico voltado para as atividades comerciais, sendo realizada ao ar livre e tendo constante
contato com as transformagoes da cidade. E embora tenha se tornado um ponto turistico em
Madrid, também carrega muito da historia e identidade dos moradores do bairro, fortalecen-
do ainda mais a sua importancia e significado para a regido.

Feiras da Parangaba e Rodolfo Tedfilo

ApOs a analise de tais espacos terciarios publicos internacionais é de extrema importancia re-
tornar ao cenario regional para compreender como as feiras e mercados locais se relacionam
COM seus usuarios atuais, averiguando quais sao as relagdes de troca e o publico caracteris-



fico que se estabelecem nesses ambientes.

Inicialmente é preciso identifica-los no territorio da cidade, sendo assim na figura 16 sao indi-
cados todos 0s mercados e feiras livres cadastrados e reconhecidos pela prefeitura de Forta-
leza, sendo as feiras agrupadas pelos dias de funcionamento.

De acordo com as previsoes realizadas em 2020 pela prefeitura de Fortaleza, baseado no
numero esperado de cadastros entre feirantes, ambulantes e artesdos para 0 mesmo ano,
estimava-se que 13.669 profissionais liberais seriam reconhecidos como permissionarios
(RENDA..., 2020).
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Figura 16: Mapa de feiras e mercados publicos de Fortaleza.
Fonte: Elaborado pela autora a partir de dados da prefeitura.

Em segundo plano deve-se assimilar como 0s processos de urbanizacao e reforma econo-
mica do setor terciario se deram em Fortaleza, principalmente com relacao as atividades do
mercado informal.

Ate o final do século XIX a elite econdmica da cidade de Fortaleza concentrava-se majoritaria-
mente na area que hoje compoe o0 centro historico da cidade, tendo em vista que era nesse
bairro que grande parte dos equipamentos de lazer e dos polos de socializacdo, como o tea-
tro José de Alencar e as pragas, se encontravam (SANTOS, SILVA, 2011).

Comeca-se a ver as primeiras grandes transformacdes no cenario urbano fortalezense no
decorrer do século XX, quando a cidade passou por um intenso processo de crescimento
demografico, associado a implantacao de modais de transporte publico, como os bondes e,
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posteriormente, os 6nibus. Com essas modernizactes no sistema de acessibilidade e mobi-
lidade urbana, a elite e a classe meédia que ocupavam esse territorio comecam a se deslocar
para a parte leste da cidade, se afastando do centro. Essas novas ocupacoes mais tarde
originariam os bairros Meireles e Aldeota (SANTOS, SILVA, 2011).

E com esse cendrio que o centro a partir de entéo comeca a ser ocupado por estabelecimen-
tos do setor terciario e de servicos, tornando-se um bairro de forte dinamismo comercial e,
consequentemente, atraindo grande parcela da populacéo de mais baixa renda. Tendo esse
NOVO grupo social se estabelecido na regidao, o surgimento e a expansao das atividades do
comeércio informal foram certeiros (SANTOS, SILVA, 2011).

Sabendo do contexto socioecondmico do pals, em que existe uma grande concentracao de
renda por uma pequena parte da populacado, Santos e Silva (2011) afirmam que os trabalha-
dores que sao excluidos do mercado de trabalho formal buscam na informalidade formas de
se inserirem na sociedade de consumo. Sendo assim, movido por essa forca consumidora,
surge um dos principais simbolos do mercado alternativo e de feiras livres de Fortaleza, a Feira
da Parangaba.

Sua origem remonta ao século XIX, inicialmente como uma importante feira de gado para
a regiao e posteriormente transformada na famosa “feira dos passaros”, que caracterizou a
ocupacao dominical do lado oeste da Lagoa da Parangaba com uma extensa variedade de
produtos a serem vendidos (LOPES, 2006).

A consolidacao do bairro como um foco de articulacdo urbana, tendo em vista sua rede de
modais de transporte e conectividade, contribuiu para diversificacao de usos e ocupacao da
regido, concentrando atividades comerciais, de servico, residenciais e industriais (LOPES,
2000).

Tal organizagdo do espago também favoreceu o fortalecimento e crescimento da feira, que
ao longo de muitos anos foi associada com atividades ilegais, como a venda de animais sil-
vestres, armas de fogo ou entorpecentes (LOPES, 2006). No entanto, apds a aprovacao e
cadastramento dos feirantes da area, e posterior realocacao em 2019, as atividades sdo re-
guladas pela prefeitura (LOPES, 2006).

Com a realocacao para a Rua Pedro Muniz, com entrada pela Rua Pedro de Mendonca, lado
leste da lagoa, vieram as promessas de melhorias em mobilidade e higiene, tanto para os
1.100 feirantes cadastrados quanto para os frequentadores da tradicional feira (CAMARA,
2019).

Tal plano de transferéncia dessas atividades comerciais fez parte do projeto de requalificacao
dalagoa da Parangaba, langcado em 2018 pela Secretaria Municipal de Infraestrutura (Seinf), e
apesar das expectativas geradas com 0s novos equipamentos de apoio propostos para a fei-
ra e 0s espacos de lazer do entorno, muitos feirantes apresentaram descontentamento com
a falta de banheiros e areas de estacionamento, assim como a limitacao de espaco no local,
uma vez que as areas dos pontos de vendas foram padronizadas para dimensdes menores
as anteriores apresentadas antes da regularizacéo, sem a possibilidade de adaptacdes ou
ajustes (FEIRANTES..., 2019).

Afalta de saneamento presente na antiga organizacéo e local de ocupacao da feira ja era uma
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questdo discutida e reivindicada pelos feirantes da regido, assim como a falta de espaco, que
muito se deu pelo crescimento desordenado e a aglomeracdo dos pontos de venda.

Percebe-se entdo que esse processo de realocacao ndo apresentou muitas vantagens para
os feirantes em questao, negligenciando ou adiando a instalacao de equipamentos e infraes-
truturas previamente requisitadas em detrimento da liberagéo do antigo espaco de ocupacao
para a requalificacdo da lagoa e construcdo de pracas e espacos de lazer primordialmente
voltados para a exploracdo do potencial turistico do local.

Com isso a feira da Parangaba € um otimo exemplo da manifestacdo do comercio autbnomo
e alternativo em Fortaleza com uma influéncia que ultrapassa o proprio bairro, devido sua
extensdo, a variedade de suas mercadorias e 0 impulso econdbmico que reverberou ao seu
entorno.

Figura 16: Feira da Parangaba antes da realocacéo, 2018.
Fonte: Acervo Washington Silva

Com isso percebe-se que as feiras livres mantém grande relevancia no cenario urbano da
cidade por representar um contraponto em frente a modernizacao dos espacos comerciais
privados. Sendo assim a escala e a area de influéncia dessas feiras no territorio tambem po-
der&o se apresentar em menores proporcoes.

A feira do Rodolfo Tedfilo € um exemplo dessa tipologia comercial com area de abrangéncia
restrita a seu bairro e adjacéncias, assim como também se apresenta como alvo da inter-
VeNncao proposta no presente projeto. Por sua extensao reduzida, limitando-se entre as Ruas
Tavares Iracema e Gustavo Braga no bairro Rodolfo Teofilo, sua composicdo e organizacao
sd0 representantes da tipica feira de bairro matinal.

Com cavaletes e barracas de lona desmontaveis o0s feirantes chegam ao local com seus vei-
culos a fim de descarregar as mercadorias, expondo-as nas bancadas ou na propria rua (Fi-
guras 18 e 19).



Figura 18 e 19: Feira do Rodolfo Tedfilo.
Fonte: Acervo da autora.

Os produtos oferecidos variam do setor alimenticio, como carnes, peixes, frutas, verduras,
legumes e graos, a itens de utilidade doméstica e de vestuario. Tal diversidade de mercado-
rias e proximidade com equipamentos de lazer do bairro, como a Areninha Rodolfo Teofilo,
contribui para atracao do publico local.

Segundo Nobre (2016) a feira existe a mais de 50 anos, tendo se tornando um dos pontos de
referéncia no incentivo a socializacédo na regido e mantendo a tradicdo comercial local de um
bairro tipicamente residencial.

Mercados S&0 Sebastido e Central

Tendo em vista a importancia que a Feira da Parangaba tem para o fortalecimento das ativi-
dades comerciais de Fortaleza, e a Feira do Rodolfo Tedfilo para a manifestagéo do comeércio
local, o proximo equipamento publico do setor terciario representa 0s mercados municipais e
seu impacto no contexto urbano atual. Para essa tipologia verifica-se o Mercado Sdo Sebas-
tido, que, de acordo com Pereira Junior, Andrade e Mota (2018), se originou no século XX, a
partir de uma feira livre existente no local que vendia, majoritariamente, produtos alimenticios.
Dessa forma destaca-se mais um caso de um foco do comercio informal tornando possivel a
consolidacao de um mercado formal.

O mercado se localiza no centro, entre as ruas Meton de Alencar e Clarindo de Queiroz, pos-
sui 449 boxes que variam desde produtos alimenticios a materiais de construcao. Esses es-
tabelecimentos sdo divididos entre o subsolo, o térreo e o primeiro pavimento, sendo 0s dois
ultimos focados em servicos e produtos. Onde no térreo tem-se a maior concentracao de
produtos alimenticios e restaurantes e no primeiro pavimento encontram-se as utilidades do-
mesticas e pecas de vestuario (PEREIRA JUNIOR, ANDRADE, MOTA, 2018).

Sabe-se que 0s mercados publicos passaram por algumas transformacoes ao longo do tem-
po, incorporando novas fungdes e oferecendo certa variedade de produtos, a fim de suprir
as demandas de um determinado periodo ou publico especifico (ALVES, FILHO, 2011). Para
0 Mercado Sao Sebastido ndo foi diferente, pois em 2012 foi criado o programa “Polo Gastro-
ndmico do Mercado S&o Sebastido”, que tinha como objetivo valorizar a culinaria local incre-
mentando os servicos dos 29 boxes de alimentacao ja existentes, alem de consolidar o equi-
pamento como um ponto turistico da cidade (PEREIRA JUNIOR, ANDRADE, MOTA, 2018).



JVIERI:ADD SAO SEBASTI

Figura 20: Mercado S&o Sebastido
Fonte: https://g1.globo.com/ce/ceara/noticia/2020/05/04/mercado-sao-sebastiao-
-passa-a-distribuir-mascaras-e-medir-temperatura-de-clientes-em-fortaleza.ghtml

Embora o programa tenha sido finalizado com a mudanca de gestao, o mercado continua
proporcionando 0 consumo de pratos tipicos da culinaria cearense, no entanto com alcance
de publico reduzido, focando mais nos cidadéos locais, tendo em vista o fim da execucao e
divulgacéo do projeto pela Secretaria do Meio Ambiente e Controle Urbano (SEMAM) (PE-
REIRA JUNIOR, ANDRADE, MOTA, 2018).

Outra prova dessa busca por novas estratégias e alternativas de renovacao dos espacos ter-
ciarios publicos apresentou-se durante esse periodo inédito de pandemia do novo corona-
-virus. Tendo em vista a suspensao das atividades econdmicas em Fortaleza pelo decreto
de isolamento social, em maio de 2020, o Mercado Sdo Sebastido iniciou um sistema de
delivery, atendendo consumidores que se localizavam em um raio de até 3 metros do estabe-
lecimento. Mesmo que 0s setores alimenticios do mercado estivessem funcionando normal-
mente, seguindo as normas de higienizacdo e prevencao adequadas, a adocdo do sistema
de entregas foi essencial para manter a atividade dos demais setores (ALMEIDA, 2020).
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Figura 21: Funcionamento do Mercado Sao Sebastido durante a pandemia.
Fonte: https://www.opovo.com.br/noticias/economia/2020/05/04/mercado-sao-se-
bastiao-funciona-por-delivery-pela-primeira-vez-em-sua-historia.html



Tais propostas que incluem a variacdo dos produtos e servicos oferecidos nesses espacos
de comércio popular mostram claras intencdes desses equipamentos de se adaptarem as
expectativas do consumidor atual, logo, de permanecerem relevantes no contexto vigente
dos centros urbanos, onde tantas outras opcoes de ambientes comerciais mais modernos
coexistem.

O Mercado Central por sua vez apresenta outra dimensao, tendo sido criado em 1809 a par-
tir da venda de carnes, frutas e verduras para o abastecimento da populacao local, hoje se
caracteriza como um dos pontos turisticos comerciais mais conhecidos de Fortaleza (LIMA,
2013).

O mercado em si apresentou a venda de produtos do género alimenticio até 1932, quando
o prefeito Coronel Manoel Tiburcio Cavalcanti anunciou a proibicdo da venda de tais itens no
local, em detrimento do comeércio de produtos artesanais (LIMA, 2013).

Figura 22: Fachada Mercado, 1932
Fonte: Lima (2013, p. 18).

Em 1998 0 mercado passa por sua maior transformacao espacial, tendo em vista a melhoria
das condicOes sanitarias e da seguranca dos pontos de venda, assim como 0 crescimento
da populagéo de Fortaleza e seu potencial turistico. O espaco atualmente conhecido como
Mercado Central apresentava capacidade para 599 boxes de venda distribuidos em 5 pavi-
mentos, sendo um deles destinado para estacionamento (LIMA, 2013).

Comportando hoje mais de 600 lojas voltadas para a venda de produtos artesanais e tradi-
cionalmente atrelados a cultura cearense, além de restaurantes e outros servicos, tal equipa-
mento apresenta a identidade comumente adotada por muitos mercados publicos em gran-
des centros urbanos, de polos de consumo de produtos e aspectos culturais auténticos da
regido, atrelando-se ao regionalismo como forma de atragdo do comercio turistico (LIMA,
2013)



Figura 23: Mercado Central.
Fonte: https://www.praiasdefortaleza.net/mercado-central-de-fortaleza/



EFEMERIDADE E COMPARTILHAMENTO
NO ESPAGO TERGIARIO

Arquitetura Efémera e o Espago Comercial

A efemeridade enquanto conceito e familiar quando se refere a algo passageiro ou transito-
rio, sendo assim de curta duracéo, no entanto quando se aplica a ideia de efemeridade ao
contexto arquitetdnico, faz-se necessario delimitar alguns fatores que ajudam a caracterizar
tal tipologia.

Para isso ¢ importante compreender os limites a serem demarcados para conceber o con-
ceito de uma edificacao efémera ou provisoria. Tendo em vista que, de modo geral, nenhuma
edificacdo persistira eternamente no tempo, Paz (2008) esclarece que definir essas percep-
cOes torna-se fundamental para especificar o conceito de efemeridade na arquitetura e tornar
sua classificacdo mais acessivel.

Dessa forma entende-se que organizag0es comerciais espontaneas, como as feiras livres,
podem ser consideradas como atividades efémeras, tendo em vista que a permanéncia de
Seus usos e suas estruturas em um determinado local sdo temporarios. No entanto também
€ necessario reconhecer que ao considerar a arquitetura como o ponto de partida da analise
desse projeto, restringe-se o foco em manifestacoes fisicas e espaciais no meio urbano que
tenham passado por um processo prévio de planejamento e execucao projetual, em vista a
atender determinado fim.

Sendo assim ao delimitar 0 aspecto da transitoriedade sobre as edificagoes arquitetonicas
de carater efémero, notam-se certas divergéncias, tendo em vista que dentro dos conceitos
da arquitetura a longevidade de determinada estrutura ou edificacdo é visto como parametro
ideal, enquanto que sua curta duracdo € atrelada a baixa qualidade construtiva ou a precarie-
dade (MONASTERIO, 2006).

Uma obra efémera é aquela que possui a ameaca de desaparecimento proxima, ou que
anuncia seu proprio fim. Ela & a representacao de sua propria presenca, seu lugar € onde
estiver e seu tempo € o de sua existéncia (MONASTERIO, 2006, pg. 10).

Contudo a efemeridade de determinada edificacdo também se relaciona com seu uso, de
forma que a estrutura projetada ira existir para comportar uma atividade especifica por um
determinado periodo de tempo (MONASTERIO, 2006). Ela essencialmente ndo tem a preten-
sdo de ser permanente no espaco, logo quando seu objetivo é cumprido € necessario que
possua certa flexibilidade estrutural para ser desmontada (MONASTERIO, 2006). Em con-
cordancia com tal afirmativa, Paz (2008, pag. 03) reforca que, “de modo geral, 0 apelo a uma
construgéo temporaria se da quando se pretende melhorar a performance de um lugar para
um fim igualmente temporario.”

A partir dos parametros de analise do conceito de efemeridade dentro da arquitetura para
0 estudo em questao, faz-se necessario contextualizar esse tipo de edificacao no setor ter-
ciario, a fim de compreender sua origem dentro das atividades comerciais e de exposicoes,
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assim como sua importancia para a definicdo de certas caracteristicas do presente projeto.

As atividades comerciais sao aquelas relacionadas a propaganda e a venda de produtos,
resultando em tipologias normalmente adotadas em feiras, exposicOes e pontos de venda,
que podem ser: pavilhdes, chalés, estandes, quiosques, lojas ou escritorios itinerantes (MO-
NASTERIO, 2006, pg. 13).

De acordo com Monasterio (2006) o desenvolvimento do ferro e do aco nas atividades in-
dustriais do final do seculo XVIII, assim como a introducao e aplicacdo desses materiais nas
edificacOes de tal periodo, tornou possivel a construgéo dos primeiros edificios temporarios
voltados as exposicoes e eventos na Europa, tambem conhecidos como os pavilhdes das
feiras de negocios.

Tais exposigOes tinham como objetivo sintetizar e reunir as inovacoes tecnoldgicas e constru-
tivas que estavam sendo desenvolvidas ao longo do seculo XIX. Para isso eram construidas
edificacOes especificas que pudessem ser transportadas e montadas no local da exposicao.
Sobre isso destaca-se a Grande Exposicao de 1851 realizada em Londres, usualmente reco-
nhecida como a primeira Feira Mundial (RAWN, 2018).

O Palacio de Cristal (Figura 24) foi uma das producOes mais relevantes a serem expostas na
feira. Sendo projetado pelo arquiteto Joseph Paxton a edificacdo que apresentava estrutura
metalica e vedacao de vidro impressionou por sua amplitude nos espagos internos e pela
captacao de iluminac&o natural (RAWN, 2018).

Mesmo apresentando tamanha importancia para a exposicao, a edificacao em si foi projetada
para abrigar os mais de 100.000 objetos a serem expostos para 0 mundo. A Inglaterra, como
anfitrid do evento, ocupava metade do espaco da exibicao interna, com artefatos e produtos
que vinham tanto do pais natal quanto das coldnias (PICARD, 2009).

Ao longo da historia, cada nova Expo ofereceu aos arquitetos uma oportunidade de apresen-
tarideias radicais e usar esses eventos como um laboratorio criativo para testar inovacoes ou-
sadas em tecnologia de projeto e construcao. As feiras mundiais inevitavelmente encorajam
a concorréncia, com todos 0s paises se esforgando para dar o melhor de si a qualquer custo.
Essa carta branca permite que 0s arquitetos evitem muitas das restricOes programaticas das
comissOes diarias e se concentrem em expressar ideias em sua forma mais pura (RAWN,
2018, pg. 1).

Embora o Palacio de Cristal tenha sido especificamente planejado para uma exibicao tem-
poraria, 0 que por si SO ja caracterizaria sua arquitetura como efémera, pois ao cumprir 0 seu
uso especifico sua existéncia tambem teria fim, seu desenho foi previamente pensado a fim
da estrutura poder ser desmontada e realocada apos a exibicdo. O que de fato ocorreu, a es-
trutura foi transferida para outra cidade e permaneceu montada até o edificio ser acometido
por um incéndio, em 1936 (RAWN, 2018).

Dessa forma um dos principais exemplos de pavilhdes de exposicao abriu precedentes para
que outras estruturas e edificactes apresentadas nas posteriores Feiras Mundiais se desven-
cilhassem de sua principal caracteristica enguanto um equipamento temporario, especial-
mente quando se tornavam icones arquitetdnicos de seu periodo (RAWN, 2018).
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Figura 24: llustracdo do Palécio de Cristal, 1851.
Fonte: https://www.bl.uk/victorian-britain/articles/the-great-exhibition?utm_medium=web-
site&utm_source=archdaily.com.br

Figura 25: llustracéo do Palécio de Cristal, 1851.
Fonte: https://www.bl.uk/victorian-britain/articles/the-great-exhibition?utm_medium=web-
site&utm_source=archdaily.com.br

Sendo assim, apos a analise de algumas caracteristicas que compoe a tipologia das edifica-
cOes temporarias, faz-se necessario contextualizar o projeto de pavilhndo comercial proposto
para o bairro Rodolfo Tedfilo aos conceitos previamente abordados. A intencdo essencial do
projeto & criar um espaco amplo capaz de comportar as atividades de feira livre da regido,
bem como oferecer um ambiente de uso coletivo e compartilhado para os moradores locais,
seja para organizar festividades ou realizar reunides comunitarias.

Portanto a rotatividade de seu uso, a flexibilidade do layout interno e o carater comunitario
empregado a edificacdo serdo as caracteristicas referentes a efemeridade do equipamento.
Enquanto que a permanéncia do edificio em si sera efetiva, apresentando a infraestrutura ba-
sica para comportar as atividades comerciais e de lazer propostas.



Arquitetura Compartilnada e o Espago Comercial

Antes de definir os conceitos que caracterizam uma edificacdo de uso compartilnado, assim
como a sua influéncia sobre a atividade comercial, precisa-se explorar a tendéncia de troca
e compartilhamento que vém ganhando cada vez mais espaco no cenario socioecondmico
das grandes cidades.

A aplicacdo da dinamica do compartilhamento nas relacoes sociais, que abrange desde am-
bientes empresariais, como 0s coworkings, até modais de transporte alternativo, como as
estacOes de aluguel de bicicletas, tem se tornado cada vez mais forte nos centros urbanos,
caracterizando-se na forma do termo consumo colaborativo, originalmente definido por Bost-
man e Rogers (2011).

A colaboracao no cerne do consumo colaborativo pode ser local e pessoal, ou usar a Internet
para conectar, combinar, formar grupos e encontrar algo ou alguém a fim de criar interacoes
entre pares (...). De maneira simples, as pessoas estdo compartilhando novamente com sua
comunidade — seja ela um escritorio, um bairro, um edificio de apartamentos, uma escola ou
uma rede no Facebook. (BOSTMAN, ROGERS, 2011, pg. 14).

A ascensao dessa tendéncia econdmica surge apos a crise de 2008, que afetou fortemente
0 cenario do mercado mundial, principalmente a Europa e 0s Estados Unidos. Dessa forma
popularizou-se a partir da busca de alternativas inovadoras e sustentaveis para solucionar
0 aumento dos custos sociais e empresariais no mundo contemporaneo, assim como para
fomentar praticas de consumo mais conscientes e racionais (SANTOS, 2014).

Esse novo fendbmeno denominado de consumo colaborativo se opde drasticamente ao mo-
delo econdtmico do capitalismo globalizado, que valoriza a posse como unica forma de aces-
sar determinados produtos ou servigos (SANTOS, 2014). Diferentemente do modelo vigente
0 modelo de compartilhamento e troca repensa 0s problemas sociais gerados pela cultura
do hiperconsumo, como a alta producao do lixo urbano e 0 esgotamento do sistema viario
(BOSTMAN, ROGERS, 2011).

O sistema de consumo colaborativo possui diferentes escalas de atuacgdo e finalidades, po-
rem as variacoes desse sistema podem ser divididas entre trés categorias: 0s sistemas de
servicos de produtos, os mercados de redistribuicdo e os estilos de vida de colaboracao
(BOSTMAN, ROGERS, 2011).

O sistema de servicos de produtos esta atrelado a repensar a mentalidade de uso e consumo
atual com relagé&o a bens privados. Nesse caso, como apontam Bostman e Rogers (2011),
se paga pelo beneficio e utilidade de um produto sem possui-lo definitivamente. Ainda de
acordo com os autores a manifestacao desses servigos se da, em grande maioria, no meio
virtual, uma vez que estabelecer conexdes entre pessoas com interesses e necessidades
semelhantes, a fim de consumir e alugar determinados produtos torna-se muito mais facil on-
line, principalmente quando o seu publico pode se expandir para diferentes cidades, estados
Ou até paises.

Alguns exemplos de servicos que promovem esse tipo de interacdo econdmica sao sites e
aplicativos como o Airbnb, que oferece desde reservas e alugueis para estadia em cOmodos
desocupados até imoveis completos. Dessa forma uma importante caracteristica dessas fer-
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ramentas digitais inseridas no contexto colaborativo esta relacionada a nao interferéncia da
empresa sobre a negociacao entre 0s usuarios, tornando-0s mais independentes, uma vez
que obriga que os interessados em realizar essa transacdo se comuniguem e estabelecam
condicdes e normas por si proprios (BOSTMAN, ROGERS, 2011).

Esse sistema, no entanto, nem sempre esta voltado para o compartilhamento de bens e ser-
VICOS entre pessoas, ha exemplos em que o sistema de servigos de produtos esta somente
ligado ao uso individual, logo ndo se estabelecem diretas relacdes de troca ou negociacao
entre individuos, como no caso anterior. A Netflix € o exemplo mais famoso desse tipo de sis-
tema, uma vez que a relacao estabelecida nesse caso € apenas entre 0 usuario e a empresa,
onde o objetivo principal € ter acesso ao conteldo, gue no caso seriam filmes e séries ofere-
cidos pelo servico de streaming, ao invés de possuir de fato uma copia fisica desses produtos
midiaticos (BOSTMAN, ROGERS, 2011).

SSP - (sistema de servigos de produtos)

[ I
airbnb NETFLIX
L | ()
==—h N=—=A
uso colaborativo uso individual

em ambos 0s casos se paga por

um beneficio ou servigo sem
possuir o bem ou produto Figura 26: Diferentes abordagens do SSP.

Fonte: Elaborado pela autora.

Ja 0s mercados de redistribuicdo estdao mais direcionados a movimentar produtos antes em
desuso, tendo como grande objetivo incentivar uma forma sustentavel de comércio, possibili-
tando a reutilizagdo desses itens antigos ao inves de descarta-los. Essa categoria de sistema
colaborativo possibilita que o0 consumidor que nao tem mais interesse em determinado bem
recorra a um servico de redistribuic&o, a fim de revender tal produto e prolongar sua vida util
para outro usuario (BOSTMAN, ROGERS, 2011).

Assim como no sistema de servicos de produtos (SSP) o mercado de redistribuicao tambéem
esta presente no meio digital, como nos sites Mercado Livre e Enjoei. No entanto tambem
merecem destaque suas manifestacoes fisicas no espaco terciario, como 0s brechos e baza-
res, locais cuja existéncia antecede 0s conceitos de economia colaborativa (TANABE, 2013).

Os brechos, ao longo do tempo, se adequaram ao padrao do mercado e deixaram de ser
apenas um local de venda de roupas usadas. Sao locais que atraem diversos tipos de con-
sumidores, mas, especialmente, aqueles que buscam bens exclusivos e com historia. Nesse
contexto, incentivados pela onda vintage, ganham adeptos e se apresentam ndo apenas em
pontos fixos, como tambem em sites, vendendo por e-commerce e em eventos pontuais (TA-
NABE, 2013, pg. 22).
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b h ’ Figura 27: Representacdo do sistema de merca-
recnas, dos de redistribuicao.
hazares e Fonte: Elaborado pela autora.
feira de usados

Um atual exemplo em Fortaleza de espaco voltado para redistribuicdo de bens e produtos
usados € o brecho Revival, localizado na Avenida Monsenhor Tabosa. Esse local, aléem de
oferecer uma colecao selecionada de pecas de vestuario e acessorios usados, também se
caracteriza como loja compartilhada, sendo entdo o ambiente ideal para que microempreen-
dedores e designers locais exponham suas pecas (LOJA..., 2019).

Figura 28: Brecho e loja compartilhada Revival.
Fonte: https://www.lojarevival.com/a-revival/

Figura 29: Brech¢ e loja compartilhada Revival
Fonte: https://www.lojarevival.com/a-revival/




Por fim destaca-se 0 estilo de vida colaborativo, a Ultima categoria desse sistema econdmico
que sera o foco para o desenvolvimento do projeto deste trabalho. Esse modelo engloba o
compartilhamento ndao apenas de produtos de propriedade privada, como casas, carros ou
artigos usados, mas tambem conceitos menos tangiveis e materiais, como espacos, tempo,
habilidades e dinheiro (BOSTMAN, ROGERS, 2011). O esquema abaixo (Figura 30) repre-
senta o estilo de vida colaborativo empregado a espacos de uso comercial, como forma de
exemplificar a funcionalidade desse sistema no setor terciario.

estilo de vida colaborativo
(aplicado a espagos compartilhados, ex: coworking e
lojas compartilhadas)

000 l
a 00O L
A —— [0 | ——[in
grupo de pessoas com  alyguel de um espago que criagdo de ambientes
Interesses em comum sera compartilhando, ~ compativeis as necessidades

ajudando a reduzir custos  do grupo (para o coworking:
areas comuns, salas de reuniao,
salas privativas, etc)

Figura 30: Representacdo do sistema de estilo de vida colaborativo.
Fonte: Elaborado pela autora.

Dessa forma a escolha de tal categoria para contextualizar o projeto comercial proposto de-
ve-se por melhor compreender as dimensdes e conceitos da arquitetura compartilhada.

Com frequéncia, € necessario haver um grau elevado de confianca quando se trata de estilos
de vida colaborativos, pois muitas vezes o foco da troca € a interacado entre seres humanos e
ndo um produto fisico. Consequentemente, eles geram uma infinidade de relacionamentos e
de conectividade social (BOSTMAN, ROGERS, 2011, pg. 62).

Com isso tem-se a clara percepcdo de que a arquitetura compartilnada é na verdade uma
manifestacdo dessa nova proposta de modelo econdmico, principalmente 0s espacos de
coworking, que sdao uma das mais populares manifestacdes da filosofia do compartilhamento
em ambientes comerciais e corporativos. Esses espacos passam a ser uma alternativa aos
escritorios tradicionais, possibilitando a construcdo de uma rede dindmica de pessoas e in-
centivando a troca de experiéncias (SANTOS, 2014).

A tendéncia atual & a construgdo de edificios de escritorios colaborativos de menor porte,
descentralizados, ecologicamente adequados, energeticamente eficientes, introduzindo es-
pacos hibridos que valorizam a qualidade de vida fisica e psicologica dos usuarios (SANTOS,
2014, pg. 92).

O formato de coworking que se conhece hoje consolidou-se em 2005, nesse momento o
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acesso a internet estava se espalhando pelo mundo, assim como o desenvolvimento de ba-
terias mais leves e a tecnologia wifi, 0 que aumentou a mobilidade no campo corporativo e
comercial tornando o trabalho remoto uma possibilidade (COWORKING BRASIL, 2020).

De acordo com Arellano (2019) a estrutura de um ambiente de coworking pode ser definida
como um tipo de escritorio de uso compartilhado que geralmente esta conectado a um es-
paco coletivo maior, voltado para incentivar as interacoes entre os usuarios. Ele pode ocupar

desde o0s tipicos espacos de préedios corporativos até novos edificios construidos especifica-
mente para este fim.

Figura 31: Lounge Elephant Coworking, Fortaleza
Fonte: https://coworking/coworkingbrasil.org/spaces/elephant-coworking/

Figura 32:Escritorio Privado Elephant Coworking, Fortaleza.
Fonte: https://coworking/coworkingbrasil.org/spaces/elephant-coworking/

Dessa forma € importante destacar que mesmo 0s espacos de coworking se mostrando efi-
cientes alternativas aos ambientes empresariais tradicionais, devido ao cenario mundial atual,
com relacéo a pandemia do novo coronavirus e 0s impactos que ela trouxe para o contexto
econdmico, esses ambientes e servicos de carater compartilhado vém enfrentando um gran-
de desafio. Tendo em vista a suspensao de muitas atividades comerciais devido aos decretos
de distanciamento social esses ambientes, que essencialmente reunem diferentes grupos de
pessoas, também precisaram se ajustar e criar novas estratégias para manter seus usuarios
seguros (OVERSTREET, 2020).



Com isso pode-se refletir agora sobre como as caracteristicas dessa tipologia irdo se mani-
festar no projeto proposto. O pavilhdo comercial pensado para a area de intervencao apre-
sentara nao apenas atividades de mercado, mas tambem possibilidades de reorganizacdo do
espaco interno a fim de proporcionar locais para recreacao e reuniao da comunidade.

Nesse sentido destaca-se a multifuncionalidade do formato de pavilhdo e como suas carac-
teristicas arquitetbnicas sao apropriadas para praticas colaborativas e compartilhadas, uma
vez que é capaz de abrigar uma grande variedade de funcOes e atividades em seu interior,
além de incentivar o cuidado com o equipamento pela comunidade.
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PARAMETROS E CONCEITOS ARQUITETONICOS
APLICADOS A0 PROJETO

Baseados nos aspectos efémeros e colaborativos do espaco comercial, foram explorados
trés parametros arquitetdnicas conceituais que deverao nortear o projeto de pavilhdo comer-
cial proposto, sendo eles: a integracdo direta das dindmicas comerciais e sociais do equi-
pamento com o entorno, a flexibilidade do layout interno e a minima delimitacéo fisica do
espaco.

O primeiro conceito arquitetdnico tem relacdo com a maxima abertura do equipamento e
suas atividades para o meio urbano. Tendo em vista que 0 projeto pretende abrigar uma feira
livre € importante que mantenha a relacdo com a rua e com 0s espacos livres publicos do
entorno, tendo assim o minimo possivel de vedagoes e barreiras visuais.

A flexibilidade do layout interno € essencial para proporcionar diferentes alternativas de usos
e atividades no espaco, trazendo caracteristicas da arquitetura efémera e compartilhada para
a organizacao interna do equipamento. Esse conceito se opde ao que é convencionalmente
aplicado nos projetos de mercados publicos, que possuem usos definidos e estabelecimen-
tos fixos no local.

Ja a minima delimitacao fisica do espaco relaciona-se diretamente com o conceito de inte-
gracao, uma vez que valoriza a possibilidade de expansao das atividades comerciais realiza-
das no equipamento para seu exterior.

Afim de compreender como esses conceitos podem se manifestar na arquitetura e na funcio-
nalidade de equipamentos comerciais e, conseqguentemente, se diferenciar dos modelos tra-
dicionais de comercio popular como 0s mercados publicos, serdo apresentados trés projetos
arquitetbnicos voltados para o setor terciario, cada um correspondendo a uma determinada

caracteristica.

Figura 33:Mercado dos peixes de Besiktas, Turquia.
Fonte: https:www. archdaily.com/455608/besiktas-
-fish-market-refurbishment-gad




Como primeiro exemplo dessa analise, destaca-se 0 mercado de peixes Besiktas, localizado
na Turquia. Esse projeto, embora de pequeno porte, cumpre o primeiro parametro estabele-
cido nesse estudo ao apresentar uma infraestrutura simplificada para a realizacao das ativi-
dades comerciais. Sua coberta em estrutura metalica revestida em concreto € a auséncia de
vedacoOes e barreiras visuais garantem total integracdo das dindmicas sociais e econémicas
com o meio urbano. No entanto com relagédo a sua organizacao interna percebe-se uma no-
tavel rigidez, tendo em vista que apresenta uma longa bancada fixa para comportar frutos

do mar e produtos de hortifriti, 0 que contribui para a configuracao estatica de seu interior
(BESIKTAS..., 2013).

Figura 34:Mercado dos peixes de Besiktas, Turquia.
Fonte: https:www. archdaily.com/455608/besiktas-
‘653 -fish-market-refurbishment-gad

O segundo parémetro, referente a flexibilidade da reorganizacdo do espaco e de seus usos
internos, se adequa perfeitamente ao projeto de expansdo do Mercado Provisional del Domi-
nical de Sant Antoni, em Barcelona. Esse equipamento é independente da edificacdo original
do mercado e apresenta caracteristicas interessantes quanto a sua organizacdo. A estrutura
metalica da coberta se estende por parte da rua Urgell, onde aos domingos o trecho e ocu-
pado por uma feira de livros e nos dias da semana funciona regularmente para o trafego de
veiculos (MERCADQO..., 2012). Essa edificacao caracteriza de forma ideal as relacoes eféme-
ras de atividades e usos, sendo adaptadas e organizadas constantemente dentro do espaco.

Figura 35:Mercado Provisional del Dominical de Sant Antoni, Barcelona.
Fonte: https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/02- 164123 /mercado-
-provisional-del-dominical-de-sant-antoni-barcelona-ravetllat-ribas-ar-
quitectos



Figura 36:Mercado Provisional del Dominical de Sant Antoni, Barcelona.
Fonte: https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/02- 164123 /mercado-provisio-
nal-del-dominical-de-sant-antoni-barcelona-ravetllat-ribas-arquitectos

Para o Ultimo conceito apresenta-se o Mercado dels Encants, também localizado em Bar-
celona na Espanha. Esse equipamento foi projetado com a intencdo de realocar uma feira
livre centenaria que era organizada nas proximidades, 1ogo foi necessario manter-se aberto
e conectado ao entorno, preservando o aspecto de mercado de rua. Seu espaco interno é
composto por algumas lojas fixas, de usos e servicos diversos, e uma grande area no térreo
delimitada para a montagem de barracas provisorias e exposicao de antiguidades e artesa-
natos (MERCAT..., 2013). A expansdo e o crescimento dessas atividades sao percebidos pelo
contraste entre as estruturas dos estabelecimentos projetados e as tendas e barracas tempo-
rarias, criando um cenario que combina estruturas formais e informais.

Figura 37:Mercat dels Encants, Barcelona.

Fonte: https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/02-
314925/mercat-encants-b720-fermin-vazquez-ar-
quitectos?ad_source=search&ad_medium=sear-
ch_result projects

Figura 38:Mercat dels Encants, Barcelona.

Fonte: https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/02-
314925/mercat-encants-b720-fermin-vazquez-ar-
quitectos?ad source=search&ad medium=sear-
ch _result projects
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MERCAT DELS ENCANTS

Estabelecido e exemplificado os trés parametros primordiais que irdo guiar as decisoes ar-
quitetdnicas do presente projeto, o0 Mercado dos Encantos (Mercat dels Encants) sera abor-
dado com maio profundidade, tendo em vista seu alinhamento com os ideais da arquitetura
compartilhada e seu carater de atividades comerciais efémeras. Sendo assim a analise desse
projeto sera de grande proveito para absorver influéncias projetuais e solucoes arquitetonicas
focadas na organizag&o interna de espacos terciarios de uso colaborativo.

De acordo com 0 historico provido e levantado pelo site oficial do mercado a feira que ori-
ginou o edificio atual data do ano de 1300, estabelecida proximo as muralhas da cidade de
Barcelona na Espanha. Muitos objetos usados eram vendidos no local, sendo dispostos dire-
tamente no chao e organizados, majoritariamente, por grupos nébmades. Sua localizagdo ao
longo dos anos foi sendo alterada até se estabelecer na Placa de les Glories, onde também
se encontra a estrutura atual do mercado (VAZQUEZ, COSTALES, MITJANS, 2014).

Figura 39:Feira de Bellcaires na Placa de les Glories
antes da realocagao.

Fonte: https://www.publicspace.org/works/-/project/
hQ078-mercat-dels-encants

New Site Old Site

Figura 40:ldentificacéo do antigo local da feira e do terreno da nova edificacao.
Fonte: https://www.publicspace.org/works/-/project/n078-mercat-dels-encants

A construgdo do edificio comegou a ser discutida em 2008, quando a prefeitura de Barcelona
fez um acordo com a associacao dos comerciantes da feira de Bellcaires, a fim de realocar as
atividades para uma nova e moderna edificacdo, possibilitando assim, pela primeira vez, que



os feirantes tivessem infraestrutura e protecao contra as intempéries. O projeto foi finalizado
em 2013 com a assinatura do escritorio b 720 Fermin Vazquez Arquitetos (TONY, 2013).

Mercado Encants

ano: 2013

local: Barcelona, Espanha

projeto: b720 Fermin Vasquez Arquitetos

area terreno: 8000 m?

area projeto: 35440 m?

espaco publico

Quadro 2 — Ficha técnica Mercado Encants.Fonte: b720 arquitetos (adaptado pela autora).

A estrutura do novo mercado apresenta-se como um grande vao livre com aberturas laterais,
composta por cinco pavimentos, 0s quais se dividem da seguinte maneira: dois dos niveis
se encontram no subsolo, voltados para dar suporte a logistica de carga e descarga e para
abrigar o estacionamento. Ja 0s outros trés niveis comportam a venda de produtos, sendo
unidos por uma rampa continua gue simula o caminhar espontaneo dos transeuntes por uma
via. A adocao de tais caracteristicas para o projeto foi essencial para se distanciar do modelo
padrao de centros comerciais e preservar o carater aberto dos mercados de rua, mesmo que
limitado dentro de uma area coberta (BORDAS, 2018).

P Ve

Figura 41: Esquema representativo da concepcao volumetrica.
Fonte: http://b720.com/portfolio/mercat-dels-encants/

CIRCULAGAO ENTRE 0S PAVIMENTOS CIRCULAGAQ VERTICAL

Figura 42: Esquema representativo
da circulacdo (adaptado pela autora).
Fonte: http://b720.com/portfolio/
mercat-dels-encants/




No entanto o aspecto mais marcante da edificacao é sua coberta metalica de 25 metros de

altura (Figura 43), revestida com paineis assimetricos espelhados, que ndo apenas refletem
as atividades e o movimento do mercado como também contribuem para a entrada de ilumi-
nac&o natural (VAZQUEZ, COSTALES, MITJANS, 2014).

Figura 43: Coberta espelhada do
mercado.
Fonte:http://b720.com/portfolio/mer-
cat-dels-encants/

O programa de necessidades basico do Mercado Encants contemplado pelo publico € com-
posto por dois blocos de banheiros, um ponto de informacdes, uma sala multiuso, voltada
para atividades, workshops e exibicoes, e mais de 200 pontos de vendas1, composto por va-
riados tamanhos, produtos e estruturas, além de um restaurante, dois bares e seis lanchone-
tes (VAZQUEZ, COSTALES, MITJANS, 2014). A classificacdo desses espacos de venda pode
ser verificada no quadro 3 abaixo.

Estacionamento Quantidade Descricao Produtos
lojas 78 estabelecimentos fecha- Roupas, tecidos, moveis,
dos. mais espagos estru- artigos de cozinha e anti-
turados. guidades.
bancas 156 Tipo de estabelecimento Roupas (novas e usadas),
mais comum no mercado. sapatos, eletronicos,
Estrutura independente objetos de decoracao,
com espaco de armazena- antiguidades e artigos
gem proprio colecionaveis.
subastas (leiloes) 40 Espacos delimitados no Mobilia antiga, roupas,
ché&o para a exposicao, sapatos, livros e ferra-
venda e leildao de grandes mentas.
lotes de objetos.

Quadro 3 - Tipos de instalagGes comerciais do Encants. Fonte: Tony, 2013 (adaptado pela autora).

1. Destaca-se que a quantidade de pontos de venda nao esta diretamente relacionada com o valor total de estabelecimentos,

uma vez que é possivel que um comerciante possua mais de um box para © mesmo COMErcio.



Figura 44 e 45: Organizacado das subastas para o leildo.
Fonte:http://b720.com/portfolio/mercat-dels-encants/

Figura 46: Guarda volumes das bancas.
Fonte:http://b720.com/portfolio/mercat-dels-encants/

Mantendo a esséncia do funcionamento esporadico das feiras livres 0 mercado abre suas
atividades para o publico as segundas, quartas, sextas e sabados, sendo os leildes realizados
apenas nos respectivos dias de semana durante o periodo da manha. Com relagéo ao aspec-
to multiplo e diversificado do comércio no local, tendo em vista a variedade de produtos ofe-
recidos, destacam-se também as muitas atividades culturais e recreativas organizadas pela
administracao do equipamento, que envolvem principalmente o publico infantil, com oficinas



de artesanato e reciclagem. Tais praticas geram engajamento dos moradores locais e visitan-
tes ocasionais, resultando em um publico diversificado.

A0 proporcionar um programa tao diverso para 0s seus usuarios, aléem de uma infraestrutura
de qualidade para os permissionarios do local, o projeto do Mercado Encants prova-se como
um exemplo bem sucedido de realocacgédo e regularizacao das atividades comerciais de uma
feira livre tradicional. Tornando-se assim um otimo modelo para o projeto de pavilhao comer-
cial proposto.

o
E.\/

B T‘ | : Figura 48: Planta do pavimento térreo com a delimitagao das sa-
T i ' A bastas .
Fonte:http://b720.com/portfolio/mercat-dels-encants/
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Figura 49: Planta do pavimento intermediario.
Fonte:http://b720.com/portfolio/mercat-dels-encants/

T ‘ T, Figura 50: Planta do pavimento superior.
Fonte:http://b720.com/portfolio/mercat-dels-encants/
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MERCAT DOMINICAL DE SANT ANTONI

O Mercado Dominical de Sant Antoni, que tambeém foi utilizado como exemplo de projeto
arquitetdnico comercial para 0s parametros estabelecidos previamente, contribui para a pes-
quisa de referéncias e solucdes arquitetbnicas ao incorporar a adaptabilidade de sua estrutu-
ra as distintas necessidades do local onde se encontra.

O projeto originou-se da necessidade de transferir temporariamente as atividades comerciais
estabelecidas no original Mercado de Sant Antoni, que data de 1882, devido a reformas rea-
lizadas no local. Desse modo o projeto da estrutura apresentada foi iniciado em 2009, tendo
sua finalizacao em 2011 (MERCADO..., 2012).

Mercado Dominical de Sant Antoni

ano: 2011

local: Barcelona, Espanha

Projeto: Ravetlat Ribas Architects

area terreno: 1917 mz2 (referente a parte da via coberta)

area projeto: 1917 m?

espaco publico

Quadro 4- Ficha técnica Mercado Dominical de Sant Antoni.
Fonte: Ravetllat Ribas Architects (adaptado pela autora).

A coberta projetada para comportar a feira de livros, revistas e postais foi instalada em parte
da Rua Urgell, proxima ao mercado tradicional. A proposta foi de realizar as atividades de
vendas apenas aos domingos de manha, tornando a via em questao exclusiva para pedestres
durante este periodo, enguanto nos demais dias mantém seu trafego intenso de veiculos
(MERCADO..., 2012).

_ Rua Urgal

Figura 53: Mercado de Sant Antoni na quadra central e coberta projetada
na Rua Urgell.
Fonte:https://ravetllatarquitectura.com/Mercat-Dominical-de-Sant-Antoni

_ Rua Urgall_



Figura 54: Corte transversal da estrutura-.
Fonte:https://ravetllatarquitectura.com/Mercat-Dominical-
-de-Sant-Antoni

Secci6 carrer Comte d'Urgell e 1/150

Fonte:https://ravetllatarquitectura.com/Mercat-Dominical-de-Sant-Antoni

‘. 49 3 Vi
Figura 56: Rua liberada para passagem de veiculos durante a semana.
Fonte:https://ravetllatarquitectura.com/Mercat-Dominical-de-Sant-Antoni



Outro ponto de interesse para essa analise refere-se ao aspecto construtivo da coberta em si.
Com uma estrutura de vedacao leve sustentada por pilares metalicos nas calgadas laterais, 0
equipamento € permanente no local, porém apresenta um sistema parcialmente retratil que
permite a reducao ou aumento da superficie de protecéo, se adequando as intemperies apre-
sentadas (MERCADO..., 2012).

Figura 57 e 58: Demonstracdo da coberta fechada e parcialmente aberta, respectivamente.
Fonte: https://ravetllatarquitectura.com/Mercat-Dominical-de-Sant-Antoni
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PAVILHAO DO BRASIL - EXPO MILAO 2015

O pavilhdo de exposicOes que representou o Brasil na Feira Internacional de Mildo no ano de
2015, com o tema alimentando o mundo com solucdes, foi projetado pelo escritdrio Studio
Arthur Casas em parceria com o Atelier Marko Brajovic (EXPO..., 2015).

Pavilhdo do Brasil

ano: 2015

local: Mildo, Italia

Projeto: Studio Arthur Casas e Atelier Marko Brajovic

area terreno: 3674 m?

area projeto: 3674 m?

espaco publico

Quadro 5- Pavilhdo do Brasil Expo 2015.
Fonte: Studio Arthur Casas (adaptado pela autora).

O equipamento, tambeéem de estrutura metalica, contava com um amplo espaco aberto de
praca, que servia como transicao para o pavilhao, alem dos espacos expositivos e funcionais
na parte interna do edificio (Figuras 59 e 60). Por sua vez a estrutura apresentava grande
permeabilidade visual em sua porcdo externa, criando uma transicdo gradual entre interior
e exterior (EXPO..., 2015). Tais caracteristicas s&o essenciais para gerarem uma integragéo
entre o edificio e o entorno, relagéo essa que pretende ser explorada no projeto de pavilhéo

comercial do presente trabalho.

Figura 59 e 60: Vistas externas da praca do pavilhado.
Fonte: Studio Arthur Casas.




Figura 61 e 62: Vistas externas dbloco expositivo e vista interna da exposicao, respectivamente.
Fonte: Studio Arthur Casas.

Tendo emvista a curta duracdo de sua permanéncia no local, como um caracteristico modelo
da arquitetura efémera, sua construcao foi pensada como um sistema de montagem e des-
montagem de pecas pre-fabricadas e modulares (EXPO..., 2015).

Figura 63: Vistas dos fluxos e movi-
mentagao do publico no pavilhdo.
Fonte: Studio Arthur Casas.

Ademais a instalacdo arquitetbnica tambem apresentava uma experiéncia de caminhabili-
dade interessante, uma vez que, mesmo caracterizando-se como um edificio de passagem
pOr seu valor expositivo, se destacou por incorporar uma enorme rede flexivel suspensa em
alguns pontos, que proporcionava uma experiéncia de percorrer por entre o pavilhdo com
diferentes niveis e relevos (EXPO..., 2015).

Figura 64 e 65: Redes suspensas flexiveis.
Fonte: Studio Arthur Casas.




=
s

Figura 66: Planta pavimento térreo.
Fonte: Studio Arthur Casas.
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Figura 67: Planta primeiro pavimento.
Fonte: Studio Arthur Casas.

Figura 68: Planta segundo pavimento.
Fonte: Studio Arthur Casas.

Figura 69: Corte longitudinal do pavimento.
Fonte: Studio Arthur Casas.
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MERCADO COMMON GROUND

O Projeto do Mercado Commom Ground € resultado de um processo de revitalizacdo de uma
area urbana subutilizada na cidade de Seoul, Coréia do Sul, e assim como as referéncias an-
teriores enquadra-se como uma edificacado do setor terciario, se destacando por seu uso €
composicao de containers como sistema estrutural (COMMOM..., 2017).

Mercado Commom Ground

ano: 2016

local: Seoul, Coréia do Sul

projeto: Urbantainer

area terreno: 4133 m2

area projeto: 5300 m?

espago publico

Quadro 6— Mercado Commom Ground.
Fonte: Urbantainer (adaptado pela autora).

A utilizacdo desses modulos pré-fabricados possibilitou que as estruturas fossem transpor-
tadas e montadas no local da construgéo, finalizando assim uma area construida de 5300
m2 em cinco meses. A edificacdo foi entreqgue com trés andares, abrigando 70 lojas e 20

restaurantes, aléem de uma praga central que abriga foodtrucks, exposicoes e performances
(COMMOM. .., 2017).

Figura 70 e 71: Vista externa do mercado a partir da praga central e vista interna do pavimento.
Fonte: Urbanatainer.

A liberdade concedida pelo container de trabalhar com uma forma ja estabelecida e a partir
dela empilha-la e conecta-la, alterando assim sua volumetria, permitiu que o projeto assumis-
se duas configuracoes distintas, o0 Market Hall e o Street Market. O Street Market, mesmo
contido em um espaco fechado, apresenta caracteristicas em sua organizacao interna que
simulam uma feira de rua, procurando manter ao maximo a textura original dos containers. Ja



0 Market Hall utiliza trelicas metalicas para reforcar o aspecto estrutural e relembrar a aparén-
cia de um mercado publico (COMMOM..., 2017).
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Figura 72 e 73: Esquemas representando o modelo do Market Hall e do Street Market.
Fonte: Urbanatainer.

Os containers do Street Market (Figura 73) sao locados de forma desencontrada, a fim de
salientar os modulos individuais e causar maior impacto visual na fachada. Ja o arranjo do
Market Hall (Figura 72) é feito alinhando os blocos de 12 metros de comprimento que s&o
usados para delimitar as lojas do mercado (COMMOM..., 2017).

Figura 74: Vista do Street Market.
Fonte: Urbanatainer.
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Figura 75: Vista do Market Hall.
Fonte: Urbanatainer.




Figura 76: Planta do pavimento térreo.
Fonte: Urbanatainer.

Figura 77: Planta do primeiro pavimento.
Fonte: Urbanatainer.

Figura 78: Planta do segundo pavimento - terraco.
Fonte: Urbanatainer.

62



L0 -

58

peny

Figura 79: Cortes do Market Hall.
Fonte: Urbanatainer.

Figura 80: Cortes do Street Market.
Fonte: Urbanatainer.
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MERCADO DOS PINHOES

O Mercado dos Pinhdes localiza-se na praca Marqués de Pelotas, no bairro Aldeota em For-
taleza, tendo sido implantado no local em 1938. No entanto sua estrutura é remanescente do
antigo Mercado de Ferro ou Mercado da Carne, originalmente instalado na area central da
cidade, atual praca Waldemar Falcdo, em 1897 (PREFEIRURA MUNICIPAL DE FORTALEZA,

2005).
Mercado dos Pinhdes

ano: 1938

local: Fortaleza, Ceara

projeto: Lefévre

area terreno: -

area projeto: 720 m?

espaco publico

Quadro 7 — Mercado dos Pinhdes. Fonte: Secult CE(adaptado pela autora).

Tendo sido fabricado na Franca, nas oficinas de Guillot Pelletier, com a participacdo e projeto
do engenheiro e arquiteto Lefévre, a original estrutura do Mercado do Ferro inaugurou 0 uso
de tal material como elemento estetico nas edificacdes de uso publico em Fortaleza, servindo
como local de venda de carnes frescas e verduras (PREFEIRURA MUNICIPAL DE FORTALE-
ZA, 2005).

O Mercado dos Pinhdes por sua vez consolidou-se como ponto comercial de artesanato e
alimentos, juntamente com a promocao de cursos, oficinas e apresentagdes culturais. Sua
estrutura € aberta permitindo a entrada de ventilag&o e luz natural, pensada para atender as
necessidades do clima local, uma vez que tal arquitetura eclética de influéncia francesa tam-
bém estava sendo implementada em colbnias do pais europeu com caracteristicas climaticas
semelhantes (PREFEIRURA MUNICIPAL DE FORTALEZA, 2005).

Figura 81 82: Fachada e vista interna do Mercado dos Pinhdes.
Fonte: Fortaleza em Fotos.



Alem das atividades realizadas semanalmente no equipamento, as tercas-feiras o local tam-

bém abriga a Feira de Produtos Orgénicos da Associagdo para o Desenvolvimento da Agro-
pecuaria Organica (ADAQO), atividade que além de incentivar o consumo direto de produtores
locais, também mantém a cultura das feiras livres ativas nas cidades (PREFEIRURA MUNICI-
PAL DE FORTALEZA, 2005).

Figura 83: Feira de produtos organicos do mercado
Fonte: Prefeitura de Fortaleza.

O equipamento apresenta planta retangular com 18 metros de largura e 40 metros de com-
primento com aspecto de pavilhdo coberto e estrutura pré-fabricada em ferro fundido, e as-
sim como algumas das referéncias projetuais apresentadas, também possui certo grau de
portabilidade, tendo em vista que se originou do antigo Mercado do Ferro possibilitando sua
montagem e desmontagem (PREFEIRURA MUNICIPAL DE FORTALEZA, 2005).
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Figura 84: Planta Baixa do Mercado.
Fonte: Barros, 2011
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Fonte: Barros, 201
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Figura 86: Corte transversal.
Fonte: Barros, 201



ANALISE GERAL

Os projetos escolhidos apresentam caracteristicas arquitetonicas, solugdes estruturais ou
conceitos projetuais que se aliam as propostas do projeto do Pavilhdo Comercial Comunitario
da Lagoa. Para sintetizar as principais diretrizes a serem aplicadas e desenvolvidas ao longo
do trabalho verifica-se a tabela abaixo.

Tipologia Classificatoria

Caracteristicas

Mercado Encants

Diretrizes

contexto e funcional

contexto e construtiva

construtivo e plastica

construtivo e funcional

contexto e construtiva

preservacdo dos aspectos de
mercado de rua

pensar 0 espaco para incentivar as ati-
vidades de feira livre existentes, fortale-
cendo sua identidade enguanto espacgo
publico e aberto.

incorporacdo de modelos diversos
de pontos de venda

propor diferentes possibilidades de ar-
ranjos e estruturas dos pontos de venda
e barracas.

variedade de servicos e atividades

Mercat Dominical de Sant Antoni

espaco adaptavel para diferentes
usos

oferecer atividades recreativas e cultu-
rais alem do setor comercial.

garantir que 0s pontos de vendas pos-
sam ser movidos ou desmontados a fim
de proporcionar espaco para outras ati-
vidades.

conexao com o entorno

priorizar a integragdo com 0O entorno
com a minimizacdo de barreiras.

estrutura simples

Pavilhdo do Brasil 2015

transparéncia e permeabilidade

propor uma estrutura compativel ao con-
texto local.

facilitar a caminhabilidade e os fluxos.

elementos pré-fabricados

Mercado Common Groun

adaptabilidade

elementos pré-fabricados

Mercado dos Pinhoes

adequacao ao clima local

aplicacdo de aspectos da arquite-
tura efémera

trabalhar com estruturas metalicas pré-
-fabricadas facilitando a montagem.

utilizar containers e suas variagoes para
compor 0s pontos de venda do projeto
de pavilhdo proposto.

adotar aberturas e estratégias de proje-
1o que favorecam a ventilacdo no local.

Quadro 8 — Quadro sintese de referéncia. Fonte: produzido adaptado pela autora).
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0 BAIRRO RODOLFO TEOFILO

O local escolhido para implantar 0 pavilhdo comercial de uso comunitario esta inserido no
bairro Rodolfo Teofilo (Figura 87), que faz parte da Secretaria Executiva Regional IV, em For-
taleza CE. De acordo com os dados levantados pelo Instituto de Planejamento de Fortaleza
(IPLANFOR) em 2018 (Figura 88) o bairro apresenta 19.114 habitantes e, segundo 0s Ultimos
dados do Censo de 2010, R$ 729,43 de renda per capita.

A escolha do bairro para abrigar tal equipamento foi feita a partir da delimitagéo de critérios
referentes aos aspectos fisicos e econdmicos da regiao, como acessibilidade, mobilidade,
gabarito e organizacao espacial.

Sendo assim, sabendo que a inteng&o inicial era projetar uma estrutura voltada para as ati-
vidades comerciais, tendo em vista o carater transformador que o setor terciario possui na
esfera comunitaria, a localizac&o ideal teria que ja apresentar alguma manifestacéo de ativi-
dades voltadas ao comeércio local, como feiras, bazares ou exposicoes, a fim de se justificar a
implantacao de tal equipamento na regiao.
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Figura 87: Mapa de Fortaleza destacando a SER IV e o bairro Rodolfo Teofilo.
Fonte: Elaborado pela autora a partir de dados da prefeitura



ASPECTOS DEMOGRAFI- | Rodolfo Teé-
Cos filo

Domicilios Particulares 6.016
Permanentes

Populacéo Residente 19.114
Populagdo Homens 8.575
Populacdo Mulheres 10.539
Razdo de Dependéncia 24.3%
Jovens

Razao de Dependéncia 14.2%
Idosos

Razdo de Dependéncia 38.4%
Total

Indice de Envelhecimento 58.5%
Razdo de Masculino x Fe- 81.4%
minino

Razdo Criancas-Mulheres 20.7%
Média de moradores por 34
Domicilios

Proporgéo de domicflios 94.6%
ocupados

Proporgéo de domicflios 5.4% Figura 88: Tabela de aspectos demograficos do Rodolfo Tedfilo.
ndo ocupados Fonte: Iplanfor

O bairro Rodolfo Teofilo por sua vez relaciona-se com tal caracteristica, uma vez que apresen-
ta uma feira livre de mesmo nome, que se instala todas as tergas-feiras pela manha na Rua
Frei Marcelino em frente a Praca Novo Ideal, também conhecida como a Areninha Rodolfo
Teofilo, delimitada pelas ruas Tavares Iracema e Gustavo Braga. A feira assim como outros

equipamentos e espacos livres de destaque para a socializacéo e a geracao de fluxos do
bairro sdo apresentados na figura 89.

IDENTIFICAGAO DO TERRENO E
EQUIPAMENTOS RELEVANTES

W Terrena propasto

[ Feira do Rodolfo Tedfilo a ser
realocada

[0 Lagoa do Porangabussu

W Edificacbes de destague

1 - Associagdo de Moradores (AMORART)
2 - Antigo Colégio Redentorista

3 - Igreja de Sao Raimundo

4 - Polo de satide, intitucional e pesquisa
9 Espacos livres piblicos

1 - Areninha do Tigrao I
2 - Orla da Lagoa do Porangabussu
3 - Areninha do Rodolfo Tedfilo
4 - Praga Nossa Senhara Salete
250 500 m
— /

Figura 89: Mapa de identificacéo do terreno proposto e dos equipamentos relevantes do bairro.
Fonte: Elaborado pela autora a partir de mapeamento da area.



Ela se destaca por sua tradicdo e longevidade na historia do local, onde os frequentadores
podem encontrar desde itens alimenticios do setor hortifrutigranjeiro até utensilios domesti-
cos e roupas (Figuras 90, 91, 92 e 93). Essa variedade de produtos disponiveis na feira pode
ser comprovada pela visita ao bairro realizada no dia 27 de outubro de 2020, que pelas cir-
cunstancias atuais promovidas pela pandemia do novo coronavirus, encontrava-se com sua

capacidade de funcionamento reduzida.

Figuras 90, 91, 92 e 93: Barracas da feira do Rodolfo Teofilo com atividades reduzidas.
Fonte: Acervo da autora.

Dessa forma prevendo a melhoria nas condicdes de infraestrutura dos pontos de venda dos
feirantes, principalmente nas questGes de salubridade com a exposicdo e armazenamento
de produtos pereciveis, assim como o incentivo ao fortalecimento e crescimento das praticas
comerciais locais, prop0e-se a realocacéo de tal manifestagéo do setor terciario para o ter-
reno indicado (Figura 89).

Com relacéo a outros aspectos delimitados para a escolha do bairro destaca-se sua macroa-
cessibilidade. Nesta analise verifica-se a presenca de vias e acessos no bairro de grande re-
levancia e que promovem a conexao de diversos pontos da cidade, facilitando assim 0 acesso
aregido. A partirdo mapa de classificacao viaria (Figura 94) percebe-se que o Rodolfo Teofilo
apresenta duas vias de carater estrutural contornando sua extremidade leste, sendo elas a Av.
José Jatahy como via expressa e a Av. Jose Bastos como uma via Arterial 1.



CLASSIFICAGAD VIARIA

Via Coletora
Via Expressa
Via Arterial 1
Via Local

—

250 500 m

Figura 94: Mapa de classificacéo viaria.
Fonte: Elaborado pela autora a partir de dados da Etufor.

Ainda dentro da andlise de macroacessibilidade, € de grande importancia verificar a facili-
dade de percorrer 0 bairro a partir dos modais de transporte publico disponiveis. Com iSso
observa-se na figura 95 que além de apresentar vias conectoras de grande relevancia para
a regido, o Rodolfo Teodfilo também é contemplado pela linha sul do metrd de Fortaleza, que
passa pela Av. José Bastos. Juntamente com o modal de transporte sob trilhos as linhas de
Onibus se fazem presentes, distribuindo-se pelas avenidas principais e vias locais dentro do
bairro.

A presenca de recursos hidricos e areas verdes no territério escolhido tambem fazem parte
da analise dos aspectos fisicos, dessa forma identificou-se a Lagoa do Porangabussu como
corpo hidrico de grande interesse paisagistico para a regiao (Figura 96), assim como sua area
verde que compoe a orla. A partir do mesmo mapa também se verifica a topografia do local,
que a partir de um recorte do bairro, apresenta curvas de niveis espagadas indicando baixa
declividade, caracteristica presente em terrenos pouco acidentados, ideal para a implanta-
cao de tal equipamento.

Com isso para finalizar o estudo das caracteristicas fisicas que compde o bairro apresen-
tam-se 0s mapeamentos referentes ao gabarito (Figura 97) e ao uso do solo (Figura 98). Tais
mapas sao muito Uteis para compreender a organizagao espacial do territério, assim como as
atividades predominantes na area. Nesse caso verifica-se que o Rodolfo Teofilo apresenta,
majoritariamente, edificacOes de 1 a 4 pavimentos, sendo assim edificios de até 10 metros.



Esse gabarito reduzido pode representar a prevaléncia do uso residencial no local, o que é
comprovado pela analise do mapa de uso e ocupacao.

Sendo assim, sabendo que o bairro apresenta, de forma geral, forte carater residencial e ga-
baritos mais proximos do nivel do solo, é possivel concluir que a utilizagéo da arquitetura pa-
vilhonar para 0 equipamento comercial proposto seria ideal, uma vez que poderia se integrar
facilmente na paisagem por seu aspecto horizontalizado, a0 mesmo tempo que traria maior
diversificacdo de uso para a regido a ser implantado.

s Linhigs de Gnibus
e Linha 5l Metrd Fortaleza

. Paradas de Gnibus
'\
]

. Estacdes de metrd
250 ..

MACROACESSIBILIDADE -
LINHAS DE ONIBUS E METRO /

Figura 95: Mapa da macroacessibilidade - linhas de dnibus e metrd.
Fonte: Elaborado pela autora a partir de dados da Etufor.
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TOPOGRAFIA, AREAS VERDES E
RECURSOS HIDRICOS

W /rea verde - Orla Lagoa
Porangabussu

S Curvas de Nivel (1m)
@ Lagoa do Porangabussu
— Riacho Tauape

250 500 m

Figura 96: Mapa da topografia, areas verdes e recursos hidricos.
Fonte: Elaborado pela autora a partir de dados da prefeitura.

I 2-6m-1a2 pavimentos
[0 6-10m- 3 a 4 pavimentos

10-14 m - 5 a 6 pavimentos
[0 14-18 m - 7 a 8 pavimentos
[ 18- 22 m - 9.8 10 pavimentos
I 22-26m- 11 a12 pavimentos
[ 26 - 34 m - 13 a 15 pavimentos
D3 Terreno Vazio

B Terreno Subutiizado - Edificio
abandonado

250 500 m

Figura 97: Mapa de gabarito.
Fonte: Elaborado pela autora a partir de dados da prefeitura.
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USO E OCUPAGAQ DO SOLO

I Comercial

" Espagos Lazer Privado
Pragas

I Industrial

Residencial

Institucional
" Uso Misto - Residencial Comercial
N saide

I Religioso N

. Terreno Vazio

Terreno Subutilizado - Edificio
abandonado

250 500 m

Figura 98: Mapa de uso e ocupacéo do solo.
Fonte: Elaborado pela autora a partir de dados da prefeitura.

Ja com relagéo aos aspectos ligados a legislagdo o estudo foi feito a partir da analise do Ma-
crozoneamento e das Zonas Especiais estabelecidas no Plano Diretor Participativo de Forta-
leza (Lei n® 62/2009). Dessa forma o bairro encontra-se na Zona de Ocupacao Preferencial
1 (ZOP1), sendo parcialmente sobreposto pela zona especial da ZEDUS do Porangabussu
(Figura 99), que tem como intengao promover a dinamizagdo econdmica e urbanistica da
area delimitada.

Tal demarcacao apresenta claros impactos para o0 cenario econdmico da regido, uma vez
que visa estimular a criagéo de equipamentos de comercio varejista, hospedagem, servicos
e educacao. Sendo assim apresenta o cenario ideal para a implantacdo de uma edificacdo
voltada para incentivar as praticas do setor terciario.
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Figura 99: Mapa de Macrozoneamento e Zonas Especiais.
Fonte: LUOS Fortaleza adaptado pela autora.
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0 TERRENO

O terreno selecionado apresenta 17.3570 m2 e encontra-se entre as Ruas Francisca Clotilde e
Frei Marcelino (Figura 100), sendo ambas vias locais, de acordo com 0 mapa de classificagao
viaria (Figura 94). A escolha de tal terreno dentre outros espacos vazios e subutilizados pre-
sentes no bairro justifica-se principalmente por sua proximidade com a feira livre do Rodolfo
Tedfilo, estando no mesmo alinhamento com a Rua Frei Marcelino, fazendo assim com que a
realocacao das atividades comerciais para o terreno proposto mantenha parte da identidade
da feira livre.

Figura 100: Mapa de identificagao do terreno proposto no bairro Rodolfo Teofilo.
Fonte: Elaborado pela autora a partir de base do Google Earth.

Sendo assim destaca-se que outras caracteristicas fisicas do terreno proposto também foram
importantes para a decisdo, como a proximidade do local com o recurso hidrico de referéncia
paisagistica no bairro, a Lagoa do Porangabussu, e a distancia estabelecida entre 0s equipa-
mentos de usos semelhantes em bairros vizinhos (Figura 101).

Tendo em vista que os bairros Centro e Bela Vista possuem mercados publicos, sendo eles de
diferentes propostas e escalas, foi essencial escolher um ponto no bairro que se distanciasse
adequadamente de tais equipamentos, a fim de n&o criar sobreposicao em suas areas de
influéncia.

11
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Figura 101: Mapa da distancia entre o terreno proposto e os equipamentos de uso semelhante ao pavilhao.
Fonte: Elaborado pela autora a partir de base do Google Earth.

Dessa forma, sabendo que a feira do Rodolfo Teodfilo possui uma area de influéncia local,
atraindo consumidores do proprio bairro, o terreno indicado foi selecionado tendo em vista
gue a partir desse ponto encontra-se a um raio de 2 km o Mercado Sdo Sebastiao, que pos-
Sui escala e relevancia municipal como equipamento comercial e ponto turistico, ea 1,5km o
Mercado da Bela Vista, que ja se caracteriza como um ponto comercial com menor area de
abrangéncia.

Em paralelo com a analise da macroassecibilidade do bairro, relacionado a circulagdo do
transporte publico coletivo, a microacessibilidade por sua vez volta-se para indicar as traje-
torias disponiveis para opcoes de transporte alternativo individuais, como as bicicletas, que
no cenario geral do Rodolfo Tedfilo apresenta certa caréncia de rotas e pontos de parada e
compartilhamento (Figura 102).

Nesse aspecto destaca-se que o terreno ndao € contemplado com nenhuma rota ou ponto
de bicicletar, além de apresentar uma interrupcdo na Rua Frei Marcelino, gracas a edificacao
abandonada do antigo Colégio Redentorista, impossibilitando o acesso continuo pela mes-
ma via. Nesse sentido propostas para melhorar a integragdo do terreno com o0 entorno serao
realizadas nas etapas projetuais.



Descontinuidade da
R. Frei Marcelino

MICROACESSIBILIDADE -
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Figura 102: Mapa de Microacessibilidade — Percursos de bicicleta e acesso ao terreno.
Fonte: Bicicletar Fortaleza adaptado pela autora.

Condicionantes Ambientais

Para a analise dos fatores climaticos do terreno foram verificados os periodos de insolagéo,
utilizando a carta solar, assim como a direcao dos ventos predominantes, com a rosa dos
ventos respectiva a cidade de Fortaleza. Ja com relacdo aos aspectos fisicos que compoe 0s
estudos dos fatores ambientais foram sobrepostas ao terreno as curvas de nivel, que foram
apresentadas anteriormente na escala do bairro no mapa referente a topografia, areas verdes
e recursos hidricos (Figura 96).

A fim de compreender a trajetoria e o tempo de permanéncia do sol sob o terreno, as fa-
chadas foram numeradas e sobrepostas na carta solar (Figura 103), sendo assim apresenta
a fachada 1 na direcdo sudoeste, fachada 2 a sudeste, fachada 3 a nordeste e fachada 4 a
noroeste.

Tendo em vista que o projeto trabalhara com uma edificacdo pavilhonar de carater aberto e
integrado ao entorno, a analise solar sera focada em compreender 0s periodos de insolacéo
em cada fachada, a fim de melhor posicionar os ambientes internos ao equipamento, sem
necessariamente analisar os angulos referentes a criagdo e dimensionamento de brises ou
marquises.
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Figura 103: Representacdo da anélise fisico ambiental do terreno com identificagao das fachadas.
Fonte: Elaborado pela autora a partir de base do Google Earth.

Para avaliar quais ambientes podem ficar expostos a longos periodos de insolacdo e quais
precisam ser resguardados serdo utilizados os parametros de classificagéo por tempo de
permanéncia do Codigo da Cidade (Lei complementar n°270/2019). Tal classificacdo des-
taca 0s ambientes de permanéncia prolongada, que poderdo ser usados para as seguintes
atividades: dormir ou repousar; estar ou lazer; trabalhar ou estudar; reunir ou receber; con-
sumo e preparo de alimentos e tratamento meédico ou recuperacao de pessoas. Assim como
caracteriza os ambientes de permanéncia transitoria, que abriga tais atividades: circulacao e
acesso de pessoas; higiene pessoal; deposito para guarda de materiais; zeladoria e servigos
de manutencao; lavagem de roupas e servicos de limpeza e troca e guarda de roupas.

Para a fachada 1, a sudoeste, (Figuras 104) observa-se que o periodo de insolacdo constante
durante a segunda metade do ano concentra-se das 15h as 18h, sendo assim ja se sabe que
tal face sempre recebera insolagéo no final da tarde, no entanto tambéem apresenta momen-
tos especificos durante o ano em que o periodo de insolacdo € maior. De 22 de novembro a
22 de dezembro, por exemplo, percebe-se que o sol atinge tal face a partir das 10h, esten-
dendo-se até as 18h. Nesse sentido 0s ambientes e espacos voltados para tal fachada deve-
rao ser de permanéncia transitoria ou adaptaveis a insolacao do periodo vespertino.

Na fachada 2, a sudeste, (Figura 105) o periodo de insolacdo constante durante a primeira
metade do ano apresenta-se das 6h as 10h30, com isso se sabe que tal face sempre recebe-
ra radiacao solar direta durante o inicio da manh&. Destaca-se que de 22 de dezembro a 21
de margo esse periodo estende-se ate as 12h, horario de insolagdo mais intensa. Tendo em
vista a prevaléncia de insolagdo no periodo matinal, os ambientes dispostos em



tal direcao seréo preferencialmente voltados para as atividades de longa duracao ou areas de
convivio.

Ja a fachada 3, a nordeste, (Figura 106) verifica-se como diretamente oposta a fachada 1,
sendo assim correspondente a primeira metade do ano e possui insolacao constante de 6h
as 9h30. No entanto sabe-se que do dia 16 de abril ao dia 22 de junho (metade do semestre)
0 perfiodo de insolacdo se prolonga até as 13h. Dessa forma percebe-se que tal fachada,
assim como a anterior, apresenta 3 meses de insolacao exclusivamente matutina e 0s outros
3 que adentram o periodo da tarde. Mesmo assim a disposicdo de ambientes de longa per-
manéncia voltados para tal fachada mostra-se favoravel.

Por fim a fachada 4, a noroeste, (Figura 107) opde-se a fachada 2, apresentando insolacao
durante o segundo semestre do ano, das 13h as 18h. De 22 de junho a 24 de julho chega a
apresentar radiacdo solar a partir das 11h, mas mesmo assim classifica-se como uma das
fachadas com preferéncia para ambientes de curta permanéncia.

Outro fator essencial que compode a formacéo da analise ambiental do terreno refere-se a
direcéo predominante dos ventos. De acordo com o grafico da rosa dos ventos de Fortaleza,
gerado pelo Software SOL- AR, as duas direcdes mais bem servidas de ventilacdo natural séo
leste e sudeste (Figura 108), sendo a ultima com indices notaveis durante o inverno e a prima-
vera, compreendidos entre 21 de junho e 21 de dezembro. Destaca-se que a proximidade do
terreno com o recurso hidrico também contribuira para a configuracao do microclima no local.

Com reacéo a configuragéo do relevo, observa-se pela figura 103, que o terreno apresenta
apenas uma curva de nivel, crescendo 1,60 metros na direcdo transversal no sentido da R.
Francisca Clotilde, comprovando a baixa declividade presente no bairro de forma geral.

‘1 FACHADA SUDOESTE @ FACHADA SUDESTE
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Figuras 104 e 105: Analise de insolacéo das fachadas — fachada sudoeste e sudeste.
Fonte: Elaborado pela autora.
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Figuras 106 e 107: Analise de insolacao de fachadas — fachada nordeste e noroeste
Fonte: Elaborado pela autora.
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Figura 108: Rosa dos Ventos de Fortaleza.
Fonte: Software SOL — AR.

Legislagédo

Tendo identificado anteriormente no mapa de Macrozoneamento (Figura 99) que o terreno de
estudo localiza-se dentro das delimitagdes da ZEDUS do Porangabussu, o quadro 8 abaixo
demonstra os indices referentes a tal zona, que serdo adotados para a realizacédo do projeto.



ZEDUS Porangabussu

taxa de permeabilidade: 30%

taxa de ocupacéo do solo: 60%

taxa de ocupacdo do subsolo: 60%

indice de aproveitamento minimo: 0.25

indice de aproveitamento basico: 3.00 (referente a ZOP1)

indice de aproveitamento maximo: 3.00

altura maxima: 72m

profundidade minima do lote: 25.0m

area minima do lote: 125.0m?2

Quadro 8 - indices urbanos. Fonte: PDP Fortaleza.

Seguindo o procedimento de consulta da Lei de Parcelamento, Uso e Ocupacdo do Solo (Lei
n® 236/2017) para averiguar a viabilidade do projeto proposto ao terreno apresentado, verifi-
ca-se que o0 equipamento idealizado para a area se encaixa no subgrupo EVP (equipamentos
para venda de produtos diversificados em carater permanente), apresentado no Anexo 5 (Fi-
gura 110), do grupo institucional, tendo mais afinidade com a atividade de mercado publico
(Figura 111).

No entanto todas as atividades presentes em tal subgrupo caracterizam-se como Projeto Es-
pecial, sendo assim implica uma analise especifica sobre 0s seus parametros urbanisticos,
néo fornecendo informacodes referentes a numero de vagas ou recuos do terreno. Dessa for-
ma, para obter 0os dados necessarios e adequar 0 projeto proposto as normas estabeleci-
das foram avaliadas outras classificacOes que se aproximavam da inteng&o projetual, como o
subgrupo Comércio e Servigos Multiplos (CSM), apresentado na figura 110.

Destaca-se que 0 equipamento pavilhonar a ser projetado sera de carater publico, logo per-
manecera como edificacdo de uso institucional apesar de utilizar parametros referentes a
classificacdo do grupo comercial. Partindo desse novo ponto de analise verifica-se novamen-
te 0 Anexo 5 (Figura 110) a fim de consultar a tabela 5.5 (Figura 112), desta vez referente ao
subgrupo de Comercio e Servicos Multiplos.

Com o porte da edificacdo sendo estimado entre 251 a 2500 m?2 o equipamento é perten-
cente a classe 2. Com tais informacdes observa-se o Anexo 6 (Figura 113) seguido da tabela
©.14 (Figura 114), a fim de averiguar a compatibilidade do uso a zona, uma vez que o terreno
encontra-se em uma ZEDUS.

Confirmando a adequabilidade do subgrupo resta a analise do Anexo 8 (Figura 115), que in-
formara os recuos com relagéo as vias adjacentes ao terreno. De acordo com 0 mapa da
classificacado viaria (Figura 94) sabe-se que as Ruas Frei Marcelino e Francisca Clotilde sdo
locais, dessa forma ao analisar a tabela 8.5 (Figura 116) percebe-se que 0 uso ndo se adequa
a tipologia viaria, sendo assim nao fornece 0s recuos.

Para esse caso, onde 0 uso se adequa a zonas especificas, como a ZEDUS, porém apresenta
inadequacao com relacao a classificacao viaria, utiliza-se o paragrafo unico do artigo 65, que
garante a implantacéo do equipamento desde que 0s recuos adotados sejam referentes a via
de hierarquia imediatamente superior. Nesse caso 0s recuos adotados sao referentes a via do
tipo comercial, com 7 m de frente € 3 m de fundo e lateral cada (Figura 116). A fim de resumir



0 processo de consulta da LPUOS para o terreno proposto foi elaborado o fluxograma abaixo
(Figura 109).

TABELA 5.23 - LPUOS
MERCADOS PUBLICOS

linstitucional, EVP(projeto especiall

]

PDP FORTALEZA ANEXO 5 - LPUOS
IDENTIFICACAO DA ZONA —— IDENTIFICAR ATIVIDADE
[ZEDUS] [grupo, subgrupo, classel

TABELA 5.5 - LPUOS ANEX0 6 - LPUOS
CENTRO DE COMPRAS ——> ADEQUACGAO DO USO A ZONA
[comercial, CSM, 2] [CSM - ZEDUS]
TABELA 6.14 - LPUOS ANEXO 8 - LPUOS
ADEQUAGAD DO USO A ZONA —> ADEQUAGAOD DO USO AD
[ZEDUS Porangabussu - CSM classe 21 SISTEMA VIARIO

[ZEDUS Porangabussu - CSM classe 21

!

TABELA BS + AR 65 - LPUOS
DEFINICAQ DE RECUOS
[Ft 7, Fd 3, Lt 31

Figura 109: Fluxograma do processo de andlise da LPUOS
Fonte: Elaborado pela autora.

ANEXO 5
CLASSIFICAGAD DAS ATIVIDADES POR GRUPO E SUBGRUPO

RESIDENClAL

52 cv COMERCIO VAREJNSTA
53 CA COMERCIO ATACADISTA E DEPGSITOS
5.4 INF INFLAMAVEIS

5.7 PS PRESTAGAD DE SERVIGOS
5.8 SAL SERVIGDS DE ALIMENTAGAD E LAZER
59 SP SERVICDS PESSOAIS

SOE

510 SERVICOS DE OFICINA E ESPECIAIS

5.11 SE  SERVICOS DE EDUCAGAD

512 S8  SERVICOS DE SAUDE

513 SUP  SERVIGDS DE UTILIDADE PUBLICA

5.14 SB SERVIGDS BANCARIOS E AFINS
1-9 INDUSTRIAS ADEQUADAS AD MEID URBAND
] INDUSTRIAS INCOMODAS AQ MEID URBAND

INDUSTRIAS NOCIVAS OU PERIGOSAS AC MEKD LIRBAMND

EAG EQUIPAMENTOS PARA ATVIDADE ADMINISTRATIVA
GOVERNAMENTAL

EQUIPAMENTOS PARA ATIVIDADES DE DEFESA E SEGURANGA.
ECL  EOQUIPAMENTOS PARA CULTURA E LAZER
EAR  EQUIPAMENTOS PARA ATIVIDADE RELIGIOSA
EAI ECQUIPAMENTOS PARA ATIIDADES INSALUBRES

EAT EQUIPAMENTOS PARA ATIVIDADES DE TRANSPORTES

EM  EXTRAGAD DE MNERAIS Figura 110: Classificacao das Atividades -

AGR  AGROPECUARIA Destaqgue em rosa: Classificagéo Original /
EV  EXTRAGA DE VEGETAIS Destague em verde: Classificagdo adotada
PA  FESCAE AGUICULTURA Fonte: LPUOS Fortaleza.
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ANEXO 5 - CLASSIFICAGAO DAS ATIVIDADES POR GRUPO E SUBGRUPO GRUPO: INSTITUCIONAL
TABELA 5.23 SUBGRUPO - EQUIPAMENTOS PARA VENDA DE ARTIGOS
DIVERSIFICADOS EM CARATER PERMANENTE - EVP

CLASSE PORTE N° MiNIMO DE VAGAS
CA m? (obs.1) DE ESTACIONAMENTO

cODIGO ATIVIDADE

A COMm .
de produtos hurtifmliganieims]. Q'LIE.'CIUEF [‘ahsal Sera C‘JjEID de estudo.
Feiras e Exposigoes. Sera objeto de estudo.

A e e x

Polo ou “ ndon .- de centrais de distriby i

3PE-EIV | Qualquer (0bs.2) abjeto de estudo.

LEGENDA
Area do Terreno TREIE] Area de Construgio Computdvel

Area LMl, excluida a drea
destinada a estacionamenta Polo Gerador de Viagens Estudo de Impacto de Vizinhanga.

OBSERVACOES

- Exige a aprasentacio do EIV para qualguer porte.

Figura 111: Atividades referentes ao subgrupo EVP.
Fonte: LPUOS Fortaleza.

ANEXO 5 - CLASSIFICAGAD DAS ATIVIDADES POR GRUPO E SUBGRUPO GRUPO: COMERCIAL
TABELA 5.5 SUBGRUPO - COMERCIO E SERVICOS MULTIPLOS - CSM

CLASSE PORTE N® MiNIMO DE VAGAS

CODIGD ATIVIDADE

C5M m? (abs. 1) DE ESTACIOMAMENTO

1 | Aem0 | Dspensado

2501 a 5000
5001 & 10000 Sara definido pels RIST.
Acima de 10000
Ade 250 DA spen i 0.
251 a 2500 1wvagai 25 m*AC.C.
Shopping Center | Cenitro de Compras. 2501 a 5000
PGVZ 5001 a 10000 Sera definido pels RIST.
PGVIEIV|  Acima de 10000
1 Al 250 Diepeenizad 0.
2 251 a 2500
Centro Ermpresarial, Comercial @ de Serdigos = S A
PGV 2501 a 5000
(prédio de salas & lojas)
PGEVZ 5001 a 10000 Sera definido pelo RIST.
PGY3-EIV Acima de 10000
1 AlE 250 Dizpensado.
3
Cantro Empresarial & de Servigos 2 251 a 2500 1 vaga i 25 m*AC.C.
PGV 2501 a 5000
{présdio de salas).
PGVZ 5001 & 10000 Serd definido pele RIST.
POVI-EIV Acima de 10000
fisea do Terreno JArea de Construgao Gomputivel Projein Especial
m:n::hﬂ;;::m Polo Gerador de Viagens Eshuda de Impacio de Viznhanga.

Aplicar, no gue couber, 20 estabeienido pala legisiacio mumcipal

referente 8 Otvas & Posfuras. A drea minima de BoxGuiosgoesiefc.,

& de 4,00m. Em s tadando de eqguipamento de mckatve oo Poder

Bobice Muniopa' para realocacio de ambulantes, admifem-se
exiedc, com drea minima de 1 45m?

Refersse a drea constrodda, exciuics a drea destnada @
eslacoanamanic.

Figura 112: Atividades referentes ao subgrupo CSM.
Fonte: LPUQOS Fortaleza.
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ANEXO 6
ADEQUAGAD DOS USOS AS ZONAS

PRALA DO
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Figura 113: Compatibiliadade do uso a zona.

Fonte: LPUOS Fortaleza.
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ANEXO 6 - ADEQUAGAD DOS USOS AS ZONAS
TABELA 6.14 - ZONA ESPEGIAL DE DINAMIZAGAO URBANISTICA E
SOCIOECONOMICA - ZEDUS PORANGABUGU
SUBGRUPOS CLASSE DAS ATIVIDADES
DE UsSO

Figura 114: Compatibiliadde
do subgrupo CSM a ZEDUS.
Adeguade I inadecuarc: BN Fesmitido com restrigtes Fonte: LPUQOS Fortaleza.

ANEXO 8
NORMAS E ADEQUACAO DOS USOS AO SISTEMA VIARIO

IERBKGEH] »0=00440 005 Us0S A0 SISTENA VAR
ResbmiEALLY| 81 R resooon

8.2 cv COMERCIO VAREJISTA
8.3 CA COMERCIO ATACADISTA E DEPOSITOS
8.4 INF INFLAMAVEIS

Figura 115: Adequacéo dos usos ao sistema viario.
Fonte: LPUOS Fortaleza.

ANEXO 8 - NORMAS E ADEQUAGAO DOS USOS AO SISTEMA VIARIO / ANEXO 8.1 - ADEQUAGAO DOS USOS AO SISTEMA VIARIO

TABELA 8.5 - GRUPO COMERCIAL - SUBGRUPO COMERCIO E SERVICOS MULTIPLOS - CSM
VIA EXPRESSA VIA ARTERIAL | VIA ARTERIAL Il VIA COLETORA VIA COMERCIAL

VIA LOCAL

RECUOS (m) | NORMAS RECUCS (m] |  nNORMAS RECUOS (m) |  wORMAS RECUOS (m) |  MORMAS RECUOS (m} | NORMAS NORMAS
Anexo | USO Anexo | USD Aneno | USD Anexo | USOD Anexa | USO Anexo
82

n‘n’|l‘n

3

0 10 4IB/BIT A 10 10 10 4IBI6IT 1 -

n|n|m B2 rr|Lr|ln B2 n‘u‘m B2 n|n|m B2

31418

2 A T 3 3 3 A 7T 32 13 2
1 - -
18 A @ 5 B 8IT 1

3 A T 3 23 ) A 7 a2 3 2 A 7T 3 3
——
. 1% 1
. . 18 1« - . - .. 15
31418
10 10 4IB/BIT A 10 10 10 4IBIBIT | IR 16 - - . 16 A 1 8 B &7 - .. 1®

0 10 4IB/BIT A 10 10 10 4IBI6IT 1 PR 18 1 - e . 18 A @ 5 B ':?;’ 1 - - . 1%

Figura 116: Delimitagdo dos recuos de acordo com o sistema viario — Destaque tracejado:
Inadequacao para vias locais / Destaque preenchido: Adequagéo para vias comerciais.
Fonte: LPUOS Fortaleza.
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PREMISSAS

A partir do estudo realizado no diagnostico, tanto na escala macro ao explorar as caracteris-
ficas e qualidades do bairro quanto no recorte especifico ao terreno, certas premissas foram
estabelecidas para nortear as decisdes conceituais e arquitetdnicas voltadas ao projeto (Fi-
gura 117). Dentre tais premissas destacam-se: a concepcao de uma edificacao voltada para a
realocacao de uma feira-livre, a expansao do programa de necessidades e das atividades ja
existentes na mesma, a adocao de uma linguagem arquitetonica pavilhonar, a fim de favore-
cer a permeabilidade e a caminhabilidade pelo espaco, e a valorizacdo das visuais da Lagoa

do Porangabussu.

Reconhecer as premissas que condicionam ndo apenas o equipamento a ser projetado,
mas também seu entorno, sao essenciais para estabelecer as possibilidades de projeto que
contemplam tais prerrogativas e que influenciam na construcao dos conceitos arquitetdnicos.

Realocagao de feira livre

Manifestacdo comercial espontanea

Pontos norteadores

Expandir o programa e Valorizar as visuais
suas atividades Destaque para o recurso hidrico

Fortalecer aeconomia local

Equipamento pavilhonar

Permeabilidade e caminhabilidade

Figura 117: Definicao das premissas de projeto.
Fonte: Elaborado pela autora.



PROGRAMA DE NECESSIDADES

O projeto em questao sera fruto da realocacao da existente feira matinal do Rodolfo Tedfilo,
0 programa base foi pensado a fim de atender as necessidades elementares das atividades
ja estabelecidas no local, como a venda de peixes, carnes, graos, frutas, verduras e produtos
nao pereciveis, para depois expandi-las, tanto em quantidade quanto em diversidade de pro-
dutos e atividades.

Sendo assim a feira de rua que antes possuia um alcance de publico reduzido e exclusivo
aos moradores das quadras mais proximas e condicOes de salubridade e infraestrutura in-
suficientes, agora apresentara pontos de venda designados e equipados para atender as
devidas demandas e para fortalecer o cenario econdmico local. O programa tambeém prevé a
realocacdo da sede da associacédo de moradores do Rodolfo Tedfilo, unindo em um mesmo
espaco a manifestagdo econdmica e a organizacao representativa do bairro.

Como apresentado nas tabelas abaixo (Figuras 118, 119 e 120) os boxes de venda e os de-
mais ambientes serdo comportados em estruturas de containers independentes entre si.
Para atender as demandas de diferentes espacos serdo utilizados trés tipos de containers,
classificados pela norma técnica ISO 668:2020 e apresentados na figura 121. Por seguir um
padréo de dimensionamento com comprimentos proporcionais a organizacao espacial das
unidades torna-se facil e intuitiva.

Também foi previsto, como parte do processo de estudo do funcionamento do equipamento,
um cronograma semanal das atividades disponiveis durante os periodos da manha, tarde e
noite (Figura 122). A partir dele percebe-se que as atividades da feira tradicional serdo manti-
das durante o periodo matutino e realizadas as tercas, quartas e quintas. As demais atividades
e sugestdes de horarios de funcionamento poderdo ser revistas e modificadas ao longo do
processo de ocupacéao e apropriacdo do equipamento.



PROGRAMA DE NECESSIDADES

Boxes de venda (feira)

Produto Quantidade (box) Area (1box) Area x Quant. Containers
hortifruti 20 11,08m? 243,76 m? 10 cont. 1b
gréos 6 7,38m? 44,28 m? 2 cont. 1b
peixes e frutos do mar 6 11,08m? 66,48 m? 3 cont. 1b
aves 6 11,08m? 66,48 m? 3 cont. 1b
carne 6 11,08m? 66,48 m? 3 cont. 1b
condimentos e especiarias 2 6,63 m? 13,26 m? 1 cont. 1c
mercearia 2 6,63 m? 13,26 m? 1 cont. 1c
bebidas 2 6,63 m? 13,26 m? 1 cont. 1c
pédes e bomboniere 2 6,63 m? 13,26 m? 1 cont. 1c
ferragens e utensilhos 2 6,63 m? 13,26 m? 1 cont. 1c
laticinios frios e bem. 4 6,63 m? 26,52 m? 2 cont. 1c
artigos de festa 2 6,63 m? 13,26 m? 1 cont. 1c
plastico e embalagens 2 6,63 m? 13,26 m? 1 cont. 1c
artesanato 2 6,63 m? 13,26 m? 1 cont. 1c
produtos religiosos 2 6,63 m? 13,26 m? 1 cont. 1c
produtos regionais 2 6,63 m? 13,26 m? 1 cont. 1c
produtos internacionais 2 6,63 m? 13,26 m? 1 cont. 1c

Total: 60 776,02m? 47 containers
Figura 118: Programa de necessidades — boxes de venda.
Fonte: Elaborado pela autora.
Infraestrutura e manutengao
Ambientes Quantidade Area Area x Quant. Containers
lixo rejeito 1 6,63m? 6,63m?
lixo orgénico 1 6,63m? 6,63m? 1 cont. 1b
lixo reciclavel 1 6,63m? 6,63m?
depésito geral 1 22,16m? 22,16m? 1 cont. 1b
WC masc + vestiario 2 11,08m? 22,16m?
2 cont. 1b
wc fem + vestiario 2 11,08m? 22,16m?

Figura 119: Programa de necessidades — Infraestrutura e manutengao.
Fonte: Elaborado pela autora.



Administracdo e espagos complementares

Ambientes Quantidade Area Area x Quant. Containers
sala adm. 1 17,7m? 17,7m?
wc sala adm. 1 4,46m? 4,46m? 1 cont. 1b
sala sede associagdo
sala economia criativa ! A A 1 cont. 16
sala coworking 2 22,16m? 44,32m? 2 cont. 1b
sala multiuso 2 22,16m? 44,32m? 2 cont. 1b
sala de aula 2 44,32m? 88,64m? 4 cont. 1b
Total: 7 221,60m? 8 containers
Ambientes cobertos total = 1.193,22m?
Pontos de venda praca (fora do pavilhdo)
Produto Quantidade Area Area a ser ocupada Ponto de venda
diversos 20 12,5m? 250m? barracas padrao
Area livre
Ambientes Quantidade Area Area a ser ocupada
estacionamento 30 vagas 20m?2 600m?
estac. Moto 8 vagas 2,20m? 17,60m?

Figura 120: Programa de necessidades — administracdo, ensino e ambientes fora da area coberta.
Fonte: Elaborado pela autora.

CONTAINER 1B

CONTAINER 1C + 1D

CONTAINER 1D X 3

Figura 121: Dimensdo
containers utilizados.

Fonte: Elaborado pela
autora a partir da ISO
668:2020.
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Noite 17h-20h (tere
qui até 21h)

Figura 122: Estudo do cronograma de atividades.
Fonte: Elaborado pela autora.
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FLUXOGRAMA, ZONEAMENTO E SETORIZACAO

Por se tratar de uma edificagcdo com somente um pavimento, de aspecto horizontalizado e
com ambientes soltos e independentes da estrutura de coberta as possibilidades de cone-
xdes entre 0os ambientes tornam-se ilimitadas. Sendo assim a andlise e o desenvolvimento do
fluxograma (Figura 123) reflete sobre a proximidade entre cada setor, assim como proporcio-
na uma comparacao visual do dimensionamento dos mesmos. Percebe-se também, a partir
dessa etapa de estudo e organizag&o espacial, que o setor de alimentos, graos e afins se
apresenta como uma zona central de conexao entre outros pontos.

O zoneamento permite contextualizar tais atividades dentro do terreno, tendo em vista 0s im-
pactos que 0s aspectos fisicos, como insolacdo e ventilacdo, exercem sobre o local. Com
isso vale ressaltar que na figura 124 percebe-se que as fachadas sudoeste e noroeste, mes-
mo sendo as que recebem maior insolac&o no periodo da tarde, também sdo as que corres-
pondem ao setor de frios e pereciveis, no entanto como as atividades da feira serdo realizadas
apenas no periodo da manha tais setores ndo serdo impactados pelos raios solares mais
intensos do periodo vespertino.
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Figura 123: Fluxograma.
Fonte: Elaborado pela autora.
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Figura 124: Zoneamento.
Fonte: Elaborado pela autora.

A zona destacada como ocupacao temporaria refere-se a area destinada aos pontos de ven-
da fora do pavilhdo, como previstos no programa de necessidades. Nessa zona serdo deli-
mitados 20 pontos de parada no chao para a instalacdo temporaria e rotativa de barracas
padronizdas ou foodtrucks, seguindo a programacao do cronograma de funcionamento su-
gerido, a fim de atender outros grupos de comerciantes que nao se fixardo no local como 0s
feirantes do pavilhao.

Por fim a setorizacdo da edificacao (Figura 127) € acompanhada dos fluxos e acessos, tanto
de pedestres quanto de veiculos, assim como a representacdo dos primeiros estudos estru-
turais e de coberta. De forma geral sdo delimitados trés corredores principais de circulacdo
para 0s pedestres no sentido transversal do terreno, que favorecem e dao destaque para o
recurso hidrico que se encontra em frente a Rua Frei Marcelino (Figuras 125 e 126).

Figuras 125 e 126: Vista da lagoa pela fachada sudeste.
Fonte: Acervo da autora.



Tendo em vista 0 aumento da permeabilidade da quadra € proposta a abertura de uma via
compartilhada que corta a edificacao, seu funcionamento para trafego lento e reduzido sera
permitido em momentos em que as atividades de feira ndo estiverem em funcionamento. Ja a
demarcacao de fluxo de veiculos a esquerda ¢ referente a area de carga e descarga (Figura
127).

Em ambos os lados da demarcacao da area de ocupacgao temporaria percebe-se que 0s bo-
xes referentes a utilidades e servicos e aos produtos especiais estéo delimitados como areas
de containers moveis, sendo assim para essas unidades, especificamente, serdo adotadas
formas praticas de locomocao, a fim de liberar parte da area coberta para eventos e ativida-
des.
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Figura 127: Setorizacao da edificacao.
Fonte: Elaborado pela autora

I
IEJFJL

R. FRANCISCA CLOTILDE

a
1 R.FREIMARCELINO v R. FREI MARCELINO

CONEXAQ DE VIA EXISTENTE

E@—

F|gura 128: Setorizacdo da edificacédo e entorno imediato.
Fonte: Elaborado pela autora.




Essa reorganizacdo do layout interno possibilitara também que a area de ocupacao tempora-
ria, quando utilizada, se integre a esses espacos cobertos. Para exemplificar a parcial deso-
cupacao do espaco coberto e suas novas formas de circulagao verificam-se as figuras 129 e
130.

1T
L T |
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=

Figuras 129 e 130: Demonstracédo da reorganizacdo dos containers dentro da coberta.
Fonte: Elaborado pela autora.

Dessa forma, para resumir as zonas de adaptabilidade do layout interno do pavilhdo desta-
ca-se a figura 131, que demarca a zona de pontos fixos, onde 0s pontos de venda e demais
ambientes permanecerao imoveis, a zona de pontos flexiveis, referentes aos pontos de venda
de containers que poderéo ser movidos e realocados, com excecao dos containers referen-
tes ao saldo de beleza e a barbearia, e a area de ocupacao temporaria.
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L me— S—

Figura 131: Zonas do pavilhdo classificadas pela flexibilidade do layout interno.
Fonte: Elaborado pela autora.

A fim de tornar possivel a locomocao das unidades de container, serdo acopladas em suas
bases, apenas durante o processo de movimentacao, dois reboques de contéiner de dois
eixos, um em cada lateral (Figuras 132 e 133). Tal ferramenta € muito utilizada para transportar
unidades navais e oferece facil elevacao e transporte.

Figuras 132 e 133: Reboque de container.
Fonte: https://www.directindustry.com/pt/prod/ggr-group/product- 120455-1321981.html
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PROPOSTA CONCEITUAL E PARTIDO

O desenvolvimento dos conceitos do projeto esta diretamente ligado ao entendimento das
premissas que o condicionam e a jungdo das ideias abordadas nos referenciais teodricos e
projetuais. Sendo assim destacam-se trés conceitos primordiais que caracterizam a esséncia
do Pavilh&o da Lagoa: Integracao das atividades comerciais e sociais, flexibilidade do layout
interno e minima delimitacao fisica e visual.

A Integracdo das atividades apresenta-se ao criar a possibilidade de conexao entre as ma-
nifestactes comerciais internas da feira com as organizacOes temporarias das barracas e
foodtrucks na area externa, apoiando as organizacoes comerciais espontaneas e informais
presentes no bairro.

Aflexibilidade do layout se relaciona as ideia de arquitetura efémera e arquitetura compartilha-
da, uma vez que os elementos fisicos, como 0s containers, podem ser removidos do espaco
Ou reorganizados, e assim disponibilizar o local para novos usos e atividades.

Por fim o conceito de minima delimitac&o fisica e visual se destaca ao verificar que a edifica-
cao apresenta carater pavilhonar, com boxes de venda e ambientes de apoio independentes
e com fechamento proprio, logo a presenca de vedacdes ndo se faz necessaria, mas sua
auséncia contribui para a permeabilidade visual e integracao fisica do espaco.

Com isso & possivel perceber que esses trés pontos sdo grandes diferenciais para projetos
convencionais de equipamentos institucionais voltados ao comercio (Figura 134), uma vez
que preservam certas caracteristicas fundamentais das feiras livres e outras manifestacoes
espontaneas do setor terciario.

projeto proposto cenario atual

PAVILHAO DA LAGOA

MI 2 j,a i

Infraestrutura bésica com o minimo de vedacGes
Integracdo direta com as dreas livres do entorno e
com a comunidade

ogno ==
o @oc

Boxes méveis. Rotatividade de usos e atividades.

Néo hé delimitacdo fisica do espago interno. As
atividades podem se expandir e interagir com 0 meio
urhano.

MERCADOS PUBLICOS

~
|M\ Al AA A n

Edificios geralmente fechados, sem contato direto com
o0 entorno. As dindmicas sociais internas nao interagem
com as dindmicas externas

o0

D'EI a
Boxes fixos. Impossibilidade de reorganizagdo do
espaco interno e de seus usos.

o

Limitagdo do espaco interno. N&o ha expanséo
atividades além da estrutura do mercado

as

Figura 134: Demonstragéo dos conceitos projetuais e com-
paracao com projetos convencionais de mercados publicos.
Fonte: Elaborado pela autora.



ESTUDO VOLUMETRICO E ESTRUTURA

O rebatimento de tais conceitos nas escolhas arquitetdnicas pode ser percebido no estudo
volumétrico do equipamento (Figura 135), onde sua coberta, formada por modulos hexago-
nais com formas triangulares sustentados por estruturas metalicas, simula um aglomerado
de tendas e apresenta espacamento de vao entre os pilares de 12 metros, permitindo amplo
espaco para circulacdo e instalagdo dos pontos de venda.

nente partindo da criagdo de trés
rtas indepentes separando os blocos.

T) Desenho da coberta a partir da
organizacao dos boxes/containers.

[ :

<
<] [>‘ 41>
|| —
- Perca da identidade de
|:| D D edificacao/pavilhao unifitado
) Desmembrar a coberta em vérios olha de médulos hexagonais para
madulos que ao agrupados formem posigéo da coberta.

uma estrutura unificada.
> . 7 Mﬁdﬂyl-oﬂsﬂu]ae swﬁwuﬁm 0
aglogerado de tendas em
feira livre.
] | | | 1]

Figura135: Croquis de desenvilvimento do estudo volumétrico.
Fonte: Elaborado pela autora.

Sobre a coberta se destaca a escolha de se trabalhar com estruturas metalicas, ja previstas
durante os estudos dos projetos de referéncia. Os tais modulos hexagonais (Figura 136) con-
sistem de seis pilares tubulares quadrados de 50 cm presentes nas extremidades, contendo
pecas de suporte e fixacdo com as vigas e a base de concreto, vigas estas que serdo vagona-
das com dois montantes, auxiliando na sustentacéo desses grandes vaos. Para a articulacéo
central do médulo, onde se encontraria um sétimo pilar, foi optado pela utilizacdo de cabos
metalicos, sofrendo tracdo e compresséo e equilibrando a estrutura pelo sistema de tense-
gridade.

A cobertura da estrutura fica por parte das lonas, que assim como 0s modulos hexagonais,
530 unidades independentes e formam o conjunto visual da coberta (Figura 137). Para o sis-
tema de captacao de agua serdo instaladas calhas de perfil em “V" no perimetro de todos 0s
modulos e com caimento alinhado a cada pilar, tornando 0 escoamento mais eficiente (Figura
138).
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Figura136: Composicdo do modulo hexagonal da coberta.

Fonte: Elaborado pela autora.

Figura137: Perspectiva isométrica da coberta e estrutura.

Fonte: Elaborado pela autora.



DESCIDA DE AGUAS
PLUVIAIS EM CADA PILAR

Figura138: Sistema de drenagem da coberta.
Fonte: Elaborado pela autora.

No que se refere aos ambientes do pavilhdo compostos por containers, destacam-se 0s pon-
tos de venda e sua infraestrutura (Figura 139). De forma geral 0s boxes apresentarao duas
configuracoes, o tipo 01 contendo a estrutura basica do container, com ponto de escoamen-
1o e isolamento térmico, que sera ocupado por feirantes dos setores de produtos especiais
e utilidades e servicos, e o tipo 02, que em adicdo apresentara um ponto de agua para as
atividades dos setores de frios e hortifrti. Tanto a organizacao interna quanto o mobiliario e
0S equipamentos utilizados para exibir ou armazenar as mercadorias serdao definidas pelos
feirantes

Para a area de ocupagéo temporaria, no entanto, serdo oferecidas as pecas para montagem
da estrutura padrao das barracas (Figura 140), uma vez que a intencado da criacéo de tal area
seja possibilitar a ocupacdo de comerciantes ambulantes, que ndo se fixam em apenas um
bairro, mas sim atuam em diferentes localidades. Dessa forma € possivel oferecer uma estru-
tura que se adapte as necessidades do feirante e sua mobilidade ao mesmo tempo em que
mantém a identidade visual do projeto (Figura 141).



PONTOS DE VENDA
TIPO 02: POSSIBILIDADE
DE LAYOUT

PONTO DE ESCOAMENTO LIVRE ORGANIZAGAO DO
ESPAGO INTERN!

1 PONTOS DE VENDA
TIPO 02

PONTOS DE VENDA
TIPO 01

Figura139: Infraestrutura dos pontos de venda.
Fonte: Elaborado pela autora.

103



ESTRUTURA DA COBERTA
L 330 X H 38CM

COBERTA DE LONA

SUPERFICIE DE APOIO
L 100X C 235 H 3CM

CABOS PARA ENCAIXE
C170CM \ D=2CM

ESTRUTURAS EM TESOURA
L 16 X C 266CM

PECAS DE FIYAGAD
L 16X C 2860

EXPOSITORES
H47 X € 235CM

Figura140: Pegas para montagem das barracas moveis.
Fonte: Elaborado pela autora.



Figura141: Exemplo de montagem das barracas moveis.
Fonte: Elaborado pela autora.
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PLANTAS E PERSPECTIVAS

Com a implantacéo da edificacdo no terreno fez-se necessario a abertura de vias para aces-
S0 de veiculos que conectam as ruas Frei Marcelino e Francisca Clotilde cruzando o terreno,
sendo a primeira de trafego reduzido para a quando a feira ndo estiver em funcionamento,
passando por dentro do pavilhdo, e a segunda para acessar o setor de manutencéo e carga
e descarga. Destaca-se também a abertura e unificacdo da Rua Frei Marcelino, referente
ao bloqueio da via pela edificacdo abandonada do antigo Colégio Redentorista, tornando o
acesso ao Novo equipamento e a Lagoa do Porangaussu mais facilitado.

SITUAGAD

P
RUA FRANCISCA CLOTILDE RUA FRANCISCA CLOTILDE ®
—

O—2)

CENARIO ATUAL CURVA DE NIVEL

ANTIGO COLEGIO ] B
'REDENTORISTA i - 03
VIA BLOQUEADA d e
i )

CURVA DE NIVEL
FRABALIADA

RUA FREI MARCELINO RUA FREI MARCELINO

LR S S 01 - PAVILHAO COBERTO
St 02 - CASA DE GAS
03 - CASA DE LIXO
04 - GERADOR E SUBESTAGAO
05 - CAIXA D'AGUA

Figura142: Planta de Situacao.
Fonte: Elaborado pela autora.
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Figura143: Planta de Locacéo.
Fonte: Elaborado pela autora.




PLANTA BAIXA
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Figura143: Planta Baixa.
Fonte: Elaborado pela autora.
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Figura144: Planta Baixa Setor O1.
Fonte: Elaborado pela autora.
QUADRO DE AMBIENTES QUADRO DE AMBIENTES QUADRO DE AMBIENTES
N° AMBIENTE AREA(m) N°  AMBIENTE AREA (m?) N AMBIENTE AREA(m3)  N° AMBIENTE AREA (m?) N AMBIENTE AREA (m)
41 Lixo Organico (1) 6,63
B 5 . ! o y S : y
01 Produtos Regionais (2) 13,2 11 Gréos (6) 4428 21 Laticinios e Frios (4) 26,52 31 Administragéo e WC. (1) 22,16 42 Lio Reciclével (1) 683
02 Produtos Intemacionais (2) 1326 12 Condimentos Especiais (2) 13,26 22 Depésito Geral (1) 22,16 32 Coworking (2) 44,32 43 Gorador 1
13,2 i 243,76 7,2 i i
03 Artesanatos (2) 326 13 Hortifruti (10) 23 Posto de Seguranga (1) 726 33 SalaMultiuso (2) 44,32 M @i a0
igi Pl 29,04 X a 1,
04 Produtos Religiosos (2) 1326 14 Plantas, Flores e Ervas (4) 2 24 Consertos (2) 1452 34 Associagio de Moradores (1) 11,08 /5 Bt e
05 Roupas (6) 4356 15 Bebidas (2) 13,26 25 Ferragense Utensilhos 2) 1326 35 Sala Economia Criativa(2) 11,08 46 Estoo, Feirantes (30vagas) 591,20
06 WC. Familiar (2) 14,52 16 Paes (2) 13,26 26 Tabacaria e Midias (2) 1452 36 SaladeAula(2) 88,64 47 Estac. Motos (8 vagas) 3712
07 DML(2) 1452 17 Mercearia (2) 13,26 27 Pissticoe Embalagens (2) 1326 37 Casade Gés (1) 573 48 Bicidletario 3845
08 WC. Acessivel (2) 14,10 18 Peixes e Frutos do Mar (6) 66,48 28 saldo de Beleza (1) 7.26 38 ETE - 11,54 46) Gmsinese o) 60,00
Z i X 6,48 i 2 13,26 . Refri 1,
09 WC.Vestiario Masculino (2) 2216 19 Aves (6) 6 29 Artigos de Festa (2) 13 39 AC. Refrigeragso 54 50 Aveadeapoio e
Vestia i 2.1 Carnes (6 66,48 1 Z Lixo Rejeitos (1 663
10 WC.\Vestigrio Feminino (2) 22,16 20 ®) 30 Barbearia (1) 726 40 jeitos (1) CX_Caira Diigua 7.26 (14.000L)
QUADRO DE ESQUADRIAS ESPECIFICAGAO MATERIAIS
CODIGO NOMENCLATURA _LARGURA (m)  ALTURA (m) _PEITORIL (m) QUANT. TIPO ® PISO -
01-Piso industrial
P1 Porta de ago 433 232 - 76 Enrolar manual - 02-Placa granilte escovado (1,2¢1,2m)
P2 Porta de ago 480 232 - 64 Enrolar manual 03-Piso drenante fulget (90% permeavel)
P3 Porta de ago 2,63 2,32 B 32 Enrolar manual - 04-Gramado (100% permeavel)
P4 Porta de madeira maciga 0,80 2,10 s 11 Abrir 1 folha 05-Pavimento cimentaco
P5 Porta de madeira macica o 0,70 2,10 - 06 ~ Abrir 1 folha LRREE =
P6 Porta de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,40 2,10 o 13 Abrir 2 folhas o WA e g
02-Piso ceréimico branco (0,6x0,6m)
J1 Janela de aluminio cf vidro 4mm 060 0,60 1,60 21 Maxim-Ar
. MTETO
J2 Janela de aluminio ¢/ vidro 4mm 120 114 0,96 04 Correr 2 folhas o
oo 01-Placa cimenticia
J3 Janela de aluminio ¢/ vidro 4mm 0,60 1,38 0,50 13 Maxim-Ar e fixa (2 folhas) o
J4 Esqgadria de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,60 1,00 075 01 Fixo N
c1 Cobogd 1,00 100 - 2 Fixo
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Figura145: Planta Baixa Setor 02.
Fonte: Elaborado pela autora.
QUADRO DE AMBIENTES QUADRO DE AMBIENTES QUADRO DE AMBIENTES
N° AMBIENTE AREA(mY)  N° AMBIENTE AREA (m?) N AMBIENTE AREA(m?)  N° AMBIENTE AREA (m?) N AMBIENTE AREA (m?)
41 Lixo Organico (1) 6,63
jonais (2 13,26 & 44, cin .52 & b 22,1
01 Produtos Regionais (2) 11 Gréos (6) 14,28 21 Laticinios e Frios (4) 26, 31 Administragéo e WC. (1) 6 42 Lixo Recictavel (1) 683
02 Produtos Internacionais (2) 13,26 12 Condimentos Especiais (2) 13,26 22 Depésito Geral (1) 22,16 32 Coworking (2) 44,32 43 Gerador 754
03 Artesanatos (2) 13,26 13 Hortifruti (10) 243,76 23 Posto de Seguranga (1) 7,26 33 sala Multiuso (2) 44,32 44 Subestagio 754
igi . Pl X ¥ a 11,
04 Produtos Religiosos (2) 13,26 14 Plantas, Flores e Ervas (4) 29,04 24 Consertos (2) 14,52 34 Associagao de Moradores (1) 08 45 Pragafoim sberta 1,986,465
05 Roupas (6) 43,56 15 Bebidas (2) 13,26 25 Ferragens e Utensilhos (2) 13,26 35 sala Economia Criativa (2) 11,08 46 Estac. Feirantes (30 vagas) 59120
06 Wc. Familiar (2) 14,52 16 Paes (2) 13,26 26 Tabacaria e Midias (2) 14,52 36 sala de Aula (2) 88,64 47 Estac. Motos (8 vagas) 3712
07 DML(2) 1452 17 Mercearia (2) 13,26 27 Pissticoe Embalagens (2) 1326 37 Casade Gés (1) 573 48 Bicidletario s
08 WC. Acessivel (2) 14,10 18 Peixes e Frutos do Mar (6) 66,48 28 saldo de Beleza (1) 7.26 38 ETE 11,54 46) Gmsinese o) 60,00
09 WC.Vestiario Masculino (2) 2216 19 Aves (6) 66,48 29 Artigos de Festa (2) 1326 39 AC.Refrigeraggo 11,54 50 Area de apoio e
i i 22,1 Garnes (§ 66,48 1 7,2 Lixo Rejeitos (1 663
10 WC.\Vestiario Feminino (2) 6 20 ®) 30 Barbearia (1) 6 40 LixoRejeitos (1) CX_Caira Diigua 7,26 (14.000L)
QUADRO DE ESQUADRIAS ESPECIFICAGAO MATERIAIS
CODIGO NOMENCLATURA LARGURA (m)  ALTURA(m) PEITORIL (m) QUANT. TIPO ® PISO
01-Piso industrial
P1 Porta de aco 4.33 232 - 76 Enrolar manual 02-Placa granilite escovado (1,2x1,2m)
P2 Porta de ago 4,80 232 - 64 Enrolar manual 03-Piso drenante fulget (90% permeavel)
P3 Porta de ago 263 232 - 32 Enrolar manual 04-Gramado (100% permedve)
P4 Portade madsira macica 080 2,10 - 11 Abir 1 folha (5-Pavimento dimentado
P5 Porta de madeira macica 0,70 2,10 - 06 Abrir 1 folha A'EAREDE!
P6 Porta de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,40 210 s 13 Abrir 2 folhas WA e g
02-Piso ceramico branco (0,6x0,6m)
J1 Janela de aluminio / vidro 4mm 0,60 0,60 1,60 21 Maxim-Ar -
TETO
J2 Janela de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,20 1,14 0,96 04 Correr 2 folhas
01-Placa cimenti
J3 Janela de aluminio o vidro 4mm 0,60 138 050 13 Maxim-Ar e fixa (2 folhas) aca cimenticia
J4 Esqgadria de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,60 1,00 075 01 Fixo
Cc1 Cobogé. 1,00 1,00 - 24 Fixo
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Figura146: Planta Baixa Setor 03.
Fonte: Elaborado pela autora.
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QUADRO DE AMBIENTES QUADRO DE AMBIENTES QUADRO DE AMBIENTES
AMBIENTE AREA (M) N° AMBIENTE AREA (m?) N° AMBIENTE AREA (m?)  N° AMBIENTE AREA (m?) N AMBIENTE AREA (m?)
41 Lixo Organico (1) 6,63
Produtos Regionais (2) 13,26 11 Gréos (6) 44,28 21 Laticinios e Frios (4) 26,52 31 Administragéo e WC. (1) 22,16 42 Lixo Recictavel (1) G
ixo Reci £
Produtos Internacionais (2) 13,26 12 Condimentos Especiais (2) 13.26 22 Depésito Geral (1) 22,16 32 Coworking (2) 44,32 43 Gerador o
Artesanatos (2) 13,26 13 Hortifruti (10) 243,76 23 Posto de Seguranga (1) 7,26 33 sala Multiuso (2) 44,32 44 Subestagio 754
Produtos Religiosos (2) 1326 14 Plantas, Florese Ervas (4) 29,04 24 Consertos (2) 1452 34 Associagio de Moradores (1) 11,08 /5 Bt —
Roupas (6) 43,56 15 Bebidas (2) 13,26 25 Ferragens e Utensilhos (2) 13,26 35 sala Economia Criativa (2) 11,08 46 Estac. Feirantes (30 vagas) 59120
WC. Familiar (2) 14,52 16 Paes (2) 13,26 26 Tabacaria e Midias (2) 14,52 36 salade Aula (2) 88,64 47 Estac. Motos (8 vagas) 2712
DML (2) 1452 17 Mercearia (2) 13,26 27 Pissticoe Embalagens (2) 1326 37 Casade Gés (1) 573 48 Bicidletario e
WC. Acessivel (2) 14,10 18 Peixes e Frutos do Mar (6) 66,48 28 saldo de Beleza (1) 7.26 38 ETE 11,54 46) Gmsinese o) 60,00
WC./Vestiario Masculino (2) 22,16 19 Aves (6) 66,48 29 Artigos de Festa (2) 13,26 39 AC. Refrigeragao 11,54 50 Area o 1452
rea de apo £
WC Nestidrio Feminino (2) 2246 20 Carnes (6) 66.48 30 Barbearia (1) 726 40 LixoRejeitos (1) G CX_ Caixa D' 7,26 (14.000L)
. Caixa D'agua g X
QUADRO DE ESQUADRIAS ESPECIFICAGAO MATERIAIS
CODIGO NOMENCLATURA LARGURA (m)  ALTURA(m) PEITORIL (m) QUANT. TIPO ® PISO
01-Piso industrial
P1 Porta de ago 4,33 2,32 - 76 Enrolar manual 02-Placa granilite escovado (1,2x1,2m)
P2 Porta de ago 4,80 232 - 64 Enrolar manual 03-Piso drenante fulget (90% permeavel)
P3 Porta de ago 263 2,32 B 32 Enrolar manual 04-Gramado (100% permeavel)
P4 Portade madsira macica 080 2,10 - 11 Abir 1 folha (5-Pavimento dimentado
P5 Porta de madeira maciga 0,70 2,10 - 06 Abir 1 folha LRREE
P6 Porta de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,40 210 s 13 Abrir 2 folhas WA e g
02-Piso ceramico branco (0,6x0,6m)
J1 Janela de aluminio / vidro 4mm 0,60 0,60 1,60 21 Maxim-Ar
[]
J2 Janela de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,20 1,14 0,96 04 Correr 2 folhas TETQ
1-Placa cimenti
J3 Janela de aluminio ¢/ vidro 4mm 0,60 1,38 0,50 13 Maxim-Ar e fixa (2 folhas) @1-Flaca cimenticia
J4 Esqgadria de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,60 1,00 075 01 Fixo
Cc1 Cobogé. 1,00 1,00 - 24 Fixo



SETOR 04

Figura147: Plant
Fonte: Elaborad

QUADRO DE AMBIENTES QUADRO DE AMBIENTES QUADRO DE AMBIENTES
N° AMBIENTE AREA(mY)  N° AMBIENTE AREA (m?) N AMBIENTE AREA(m?)  N° AMBIENTE AREA (m?) N AMBIENTE AREA (m)
41 Lixo Organico (1) 6,63
jonais (2 13,26 & i cin .52 & b 22,1
01 Produtos Regionais (2) , 11 Gréos (6) 44,28 21 Laticinios e Frios (4) 26, 31 Administragéo e WC. (1) 6 42 Lixo Recictavel (1) 663
02 Produtos Intemacionais (2) 1326 12 Condimentos Especiais (2) 13,26 22 Depésito Geral (1) 22,16 32 Coworking (2) 4432 43 Gorador 0
1 i 43,76 7,2 i b
03 Artesanatos (2) 3,26 13 Hortifruti (10) 2 23 Posto de Seguranga (1) 6 33 sala Multiuso (2) 44,32 44 Subestagio 754
igi . Pl .04 X 40 de M 11,
04 Produtos Religiosos (2) 1326 14 Plantas, Florese Ervas (4) 29, 24 Consertos (2) 1452 34 Associagéo de Moradores (1) 08 /5 Bt TS
05 Roupas (6) 43,56 15 Bebidas (2) 13,26 25 Ferragens e Utensilhos (2) 13,26 35 sala Economia Criativa (2) 11,08 46 Estac. Feirantes (30 vagas) 59120
06 WC. Familiar (2) 1452 16 Paes(2) 13,26 26 Tabacaria e Midias (2) 1452 36 SaladeAula(2) 88,64 47 Estac. Motos (8 vagas) 3712
07 DML(2) 1452 17 Mercearia (2) 13,26 27 Pissticoe Embalagens (2) 1326 37 Casade Gés (1) 573 48 Bicidletario 3345
08 WC. Aceesivel (2) 14,10 18 Pcixes ¢ Frutos do Mer (6) 66,48 28 salao de Deleza (1) 7.26 38 ETE 11,54 49 CargalDescarga (4 vagas) 60,00
i i X 4 At 13,26 . Refrigeraga 11,
09 WC.Vestiario Masculino (2) 2216 19 Aves (6) 66,48 29 Artigos de Festa (2) 39 AC. Refrigeragso 54 50 Area de apoio e
i i 22,1 Garnes (§ 66,48 Barbearia (1 7,21 Lixo Rejeitos (1 663
10 WC.\Vestiario Feminino (2) 6 20 (6) 30 Barbearia (1) 6 40 jeitos (1) CX. Caixa Disgua 7,26 (14.000L)
QUADRO DE ESQUADRIAS ESPECIFICAGAO MATERIAIS
CODIGO NOMENCLATURA LARGURA (m)  ALTURA(m) PEITORIL (m) QUANT. TIPO ® PISO
01-Piso industrial
P1 Porta de ago 4,33 2,32 - 76 Enrolar manual 02-Placa granilite escovado (1,2x1,2m)
P2 Porta de ago 4,80 232 - 64 Enrolar manual 03-Piso drenante fulget (90% permeavel)
P3 Porta de ago 263 2,32 B 32 Enrolar manual 04-Gramado (100% permeavel)
P4 Poria de madeira maciga 080 2,10 - 11 Abir 1 folha (5-Pavimento dimentado
P5 Porta de madeira maciga 0,70 210 - 06 Abrir 1 folha A'EAREDE!
P6 Fona de aluminio ¢/ vidro 4mm 140 2,10 o 13 Abrir 2 folhas B
02-Piso ceramico branco (0,6x0,6m)
J1 Janela de aluminio / vidro 4mm 0,60 0,60 1,60 21 Maxim-Ar
MTETO
J2 Janela de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,20 1,14 0,96 04 Correr 2 folhas
- N 01-Placa cimenticia
J3 Janela de aluminio ¢/ vidro 4mm 0,60 1,38 0,50 13 Maxim-Ar e fixa (2 folhas)
J4 Esqadria de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,60 1,00 0,75 01 Fixo
Cc1 Cobogé. 1,00 1,00 - 24 Fixo
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a Baixa Setor 04
0 pela autora.
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Com relacéo a paginacao e delimitacdo das areas verdes desenvolvidas, percebe-se a utiliza-
céo de desenhos que relembram o design da coberta, com pecas triangulares que compoe a
area do calcadéo e da praga da feira aberta. Ja para os ambientes internos, referentes a area
coberta do pavilhéo e aos containers dos boxes de venda e demais ambientes, a aplicacéo
de materiais resistentes a atrito, a constante limpeza e a intensa circulacao de pessoas foi
essencial.

Destaca-se também o trabalho de topografia realizado no projeto a fim de vencer um des-
nivel de 1,60 no sentido transversal do terreno. Para isso decidiu-se nivelar a area coberta
do pavilhdo com o ponto mais alto, referente a Rua Francisca Clotilde, e trabalhar o restante
do terreno, como acessos de pedestres e veiculos seguindo a topografia natural do terreno,
tendo em vista sua suavidade.

Figura148: Perspectiva isomitrica.
Fonte: Elaborado pela autora.
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Figura149: Vista do calgaddo lateral.
Fonte: Elaborado pela autora.

Figura150: Vista da praca aberta.
Fonte: Elaborado pela autora.
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Figura151: Vista interna do pavilhdo.

Fonte: Elaborado pela autora.

Figura152: Vista da escadaria do acesso lateral.

Fonte: Elaborado pela autora.
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Figura153: Vista da Rua Frei Marcelino entre o pavilhdo e a lagoal.
Fonte: Elaborado pela autora.

Figura154: Vista da Praga Aberta e da area coberta do pavilhdo reorganizada
Fonte: Elaborado pela autora.
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Figura155: Vista de entrada Centro de Incentivo ao comeércio.
Fonte: Elaborado pela autora.



Figura156: Implantagao do pavildo e entorno.
Fonte: Elaborado pela autora.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Este projeto surgiu do interesse e encantamento pelas manifestacoes espontaneas do setor
terciario, que com suas diversas cores e produtos reinem pessoas e incentivam a sociabilida-
de urbana, mantendo vivas as praticas de convivio e trocas que muitas vezes se sobressaem
as proprias atividades comercias.

Durante a elaboracdo do trabalho percebeu-se a possibilidade de futuramente pro-
por a utilizacdo das tipologias dos pontos de vendas e barracas desenvolvidas em ou-
tras feiras ou mercados abertos de Fortaleza, sempre se adaptando as demandas e
necessidades dos feirantes da regido. Criando assim uma rede conectada de espacos co-
merciais publicos que possuem equipamentos e pontos de venda semelhantes, com re-
lacdo a logistica de montagem e materiais, porém que ainda mantém certa autenticidade.

Por fim, projetar um pavilhdo comercial com aspectos da arquitetura efémera e compartilha-
da, atreladas ao seu funcionamento e estrutura, foi desafiador e intrigante, uma vez que a
todo 0 momento questdes de organizagao espacial e conexdao com o entorno eram trazidas
a tona, transformando e alterando decisdes projetuais.
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APENDICE

Apéndice A — Estudo programa de necessidades - boxes de venda

ESTUDO PROGRAMA DE NECESSIDADES

Boxes de venda (feira)

Produto Quantidade (box) Area (1box) Area x Quant. Containers

hortifruti 20 11,08m? 243,76 m? 10 cont. 1b
gréos 6 7,38m? 44,28 m? 2 cont. 1b
peixes e frutos do mar 6 11,08m? 66,48 m? 3 cont. 1b
aves 6 11,08m? 66,48 m? 3 cont. 1b
carne 6 11,08m? 66,48 m? 3 cont. 1b
condimentos e especiarias 2 6,63 m? 13,26 m? 1 cont. 1c
mercearia 6,63 m? 13,26 m? 1 cont. 1c
bebidas 6,63 m? 13,26 m? 1 cont. 1c
pdes e bomboniere 2 6,63 m? 13,26 m? 1 cont. 1c

| plantas floreseervas 4 72m 2904t dcontld
laticinios frios e bem. 4 6,63 m? 26,52 m? 2 cont. 1c
artigos de festa 2 6,63 m? 13,26 m? 1 cont. 1c
plastico e embalagens 2 6,63 m? 13,26 m? 1 cont. 1c
artesanato 2 6,63 m? 13,26 m? 1 cont. 1c
produtos religiosos 2 6,63 m? 13,26 m? 1 cont. 1c
produtos regionais 2 6,63 m? 13,26 m? 1 cont. 1c
produtos internacionais 2 6,63 m? 13,26 m? 1 cont. 1c

ferragens e utensilhos

Total:

60

776,02m*

1cont. 1c

47 containers

Apéndice B — Estudo programa de necessidades - infraestrutura e manutencao

Ambientes

depdsito geral
WC masc + vestidrio

wc fem + vestiario

Total:

Infraestrutura e manutengio

Quantidade

16

Area

22,16m?
11,08m?
11,08m?

Area x Quant.
22,16m?

22,16m?
22,16m?

166,23m?

Containers

1 cont. 1b

2 cont. 1b

17 containers
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Apéndice C — Estudo programa de necessidades - administracdo e espacos complementares

Administracao e espagos complementares

Ambientes Quantidade Area Area x Quant. Containers
sala adm. 1 17,7m? 17,7m?
wc sala adm. 1 4,46m? 4,46m? 1 cont. 1
sala sede associagao
sala economia criativa ! 22,16m 22,16m? 1 cont. 1b
sala coworking 2 22,16m? 44,32m? 2 cont. 1b
sala multiuso 2 22,16m? 44,32m? 2 cont. 1b
sala de aula 2 44,32m? 88,64m? 4 cont. 1b
Total: 7 221,60m? 8 containers
Ambientes cobertos total = 1.163,85m? + 10% (circulagéo) = 1.280,23m?*
Pontos de venda praga (fora do pavilhdo)
Produto Quantidade Area Area a ser ocupada Ponto de venda
diversos 25 12,5m? aprox. 1.1708m? demarcagdo
Area livre
Equipamentos Quantidade Area Area a ser ocupada
carga/descarga 30 vagas 15m? aprox. 1.560m?

area verde - a ser definida -
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L

ARQUITETURA E URBANISMO

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

PROJETO
PAVILHAO DA LAGOA

Area total do terreno: 17.357m?
Area total construida: 9.040,91m?
INDICES URBANOS: EXIGIDO: UTILIZADO:

ORIENTADOR(A)
DIEGO SALES

Tx. de Permeabilidade 30% (5.207,1m?) TOT?SE N ;2;165% (5;;333;182;78m2) SOV ANA PEREZ e10TO1
(3.297,78m?) + (2.041,00m>) DESEIHO DA PrANCits e
Tx. de Ocupacéo 60% (10.414,2m?) 52% PLANTA DE LOCAGAO 1200 O 2
|.A. Basico 3,00 0,50 /
Altura Maxima 72 m 9,80 m 1 4
Recuos - L=3m/FR=7m e 20/06/2021

FORMATO A0



AutoCAD SHX Text
PROJETO

AutoCAD SHX Text
DESENHO DA PRANCHA

AutoCAD SHX Text
ORIENTADOR(A)

AutoCAD SHX Text
ALUNO(A)

AutoCAD SHX Text
ARQUIVO

AutoCAD SHX Text
TURMA

AutoCAD SHX Text
PRANCHA

AutoCAD SHX Text
DATA


9.07
9.07

84.54

9.04
9.04

32
32

21.28

20.98

20.99

21.28

TT

—4—

2.52

4.55

402.00 |

10.39

10.49

10.49

10.49

10.49

10.49

10.49

10.39

%

<

12,0072

4.53

4

2.51

VAWHOY 4

) 18.90 ) 146.44 | 368
) 7.45 7.30 . 415 68.43 15 9.40 15 68.31 | 368
) 7.45 15 7.00 15 415 6.65 ) 6.30 ) 11.85 * 6.10 * 11.85 ) 6.33 * 12.08 ) 6.10 ) 12.08 ) 6.10 ) 12.08 * 6.22 * 11.85 ) 6.20 * 11.74 * 6.30 * 6.65 81 2388 |
— N ~ AN
é > D (12) N\ / (13) eb) (15)
ACESSO DE SERVICO v 7 v 4
' ﬁ ; +1.62m VIA DE TRAFEGO REDUZIDO
A 4 e; +1.62m
V.11 V.12 V.13 V.14 V.15 V.16 V.17 V.18 V.19 V.20 V.22 V.23 V.24 V.25 V.26 V.27 V.28 V.29 V.30
SETOR 01 SETOR 02 L
| 8] | O ] (]
| | @@ N ®
s s a@me | g ® | | (9 g o) |
@6 s@s 5@ - . @ @
® ® ® |~ = 3 3
l l -
1 ) — .
@ @ [ ® O O O —_— O O e
Rampapde_ﬁczesso @ @ @ @ 34 @ aN
ao Pavilhdo [ || [ S— [ S—— ‘ —_1 ‘ 1“\
i=2.88% — @ @ N2
f — —t — —r
e L F@s 0@ D@ s@s
et (21 — - o ® ®
% d 29 29 @ == —_t || | - 2%
u o o — o o o & (33) (32 = o e (32)]03
| o o (16) | | o (%o
| 1L} = o
® BEE) | @& ® | | @e®e ] (I I R
| 1 N
+1.62m +1.62m
_ .
~ — EEIOR | 09 &b o |
[ I N = _ ! il mE 4 i O
38) @ S S - — - . .
® oo M = = - -
: ' H
: (15) (12)
39) EDIEDREDN | o] an [ ] T
=)
E E 2% 2% 2% 2% Eg =
= = = = = = = §
SETOR 03 SETOR 04 =
EIN —
Cl, - (23 ®
EAN \_ @ L
Rampa de‘Atiesso ( o |
+1.28m w0 Paulhao i PEw o +1.28m
| @ 50 T
OQoo f ] B = \ /‘
o) @ by & o - O O )
ﬁ o
T o -
<) , o o
Rampa de Acesso Rampa de Acesso
ao Pavilhdo ao Pavilhdo
+0.98m +0.98m /
EIENEIE \ y i)
V=14.000L 2% N\ / | 2%
AN
_ 1%\
|] 24 N I’ 2 N = (04) @
N
-
(04)
—
o r m 0 &/
N “ 26 N m 29 H 29 N )
O AT = o i ) i o o s o/
§ V.01 V.02 V.03 V.04 V.05 V.08 V.09 V.10
X
N
N i~ .+
02 o 012 y N 012 +0.12m
P 0 e
VIA DE TRAFEGO REDUZIDO
ACESSO DE SERVICO
JON 0.00m 8 0.00m NN
7= 2w
74 4
O 1 ESC.: 1/200
QUADRO DE AMBIENTES ‘ QUADRO DE AMBIENTES QUADRO DE AMBIENTES QUADRO DE ESQUADRIAS ‘ l ARQUITETURA E URBANISMO
. ' . . A . . A . . ' , N° AMBIENTE AREA (m?2)
N AMBIENTE AREA (m?) N AMBIENTE AREA (m?) N AMBIENTE AREA (m?) N AMBIENTE AREA (m?) : .
41 Lixo Organico (1) 6.63 CODIGO NOMENCLATURA LARGURA (m) ALTURA (m) PEITORIL (m) QUANT. TIPO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO
01 Produtos Regionais (2) 13,26 11 Gréos (6) 44,28 271 Laticinios e Frios (4) 26,52 31 Administracdo e WC. (1) 22,16 49 Lixo Reciclavel (1) 6.63 P1 Porta de aco 433 2.32 76 Enrolar manual STOT0
02 Produtos Internacionais (2) 13,26 12 Condimentos Especiais (2) 13,26 22 Deposito Geral (1) 22,16 32 Coworking (2) 44,32 43 Gerador 754 P2 Porta de aco 4,80 2,32 64 Enrolar manual PAVILHAO DA LAGOA
; ORIENTADOR(A)
03 Artesanatos (2) 13,26 13 Hortifruti (10) 243,76 23 Posto de Seguranca (1) 7,26 33 Sala Multiuso (2) 44,32 Sub B 754 P3 Porta de aco 2,63 2,32 32 Enrolar manual DIEGO SALES
N o 44 Subestagao ’ P4 Porta de madeira macica 0,80 2,10 11 Abrir 1 folha AL R
04 Produtos Religiosos (2) 13,26 14 Plantas, Flores e Ervas (4) 29,04 24 Consertos (2) 14,52 34 Associagéo de Moradores (1) 11,08 45 Praca feira aberta 1.086.45 P5 Porta de madeira macica 0.70 210 06 Abrir 1 folha GIOVANA PEREZ 2510701
05 Roupas (6) 43,56 15 Bebidas (2) 13,26 25 Ferragens e Utensilhos (2) 13,26 35 Sala Economia Criativa (2) 11,08 A Estac. Feirantes (30 vagas) 591,20 P6 Porta de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,40 210 13 Abrir 2 folhas DESENHO DA PRANCHA PRANCHA
06 Wc. Familiar (2) 14,52 16 Paes (2) 13,26 26 Tabacaria e Midias (2) 14,52 36 Salade Aula (2) 88,64 A7 Estac. Motos (8 vagas) 3712 J1 Janela de aluminio ¢/ vidro 4mm 0,60 0,60 1,60 21 Maxim-Ar PLANTA BAIXA 1/200
07 DML (2) 14,52 17 Mercearia (2) 13,26 27 Plastico e Embalagens (2) 13,26 37 Casade Gas (1) 5,73 48 Bicicletario 33.45 J2 Janela de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,20 1,14 0,96 04 Correr 2 folhas O 3
08 WC. Acessivel (2) 1410 18 Peixes e Frutos do Mar (6) 66,48 28 Saldo de Beleza (1) 7,26 38 ETE 11,54 4Q CargaiDescarga (4 vagas) 60,00 J3 Janela de aluminio ¢/ vidro 4mm 0,60 1,38 0.50 13 Maxim-Ar e fixa (2 folhas)
. , , , . g 9 g ’ J4 Esqadria de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,60 1,00 0,75 01 Fixo 1 4
09 WC./Vestiario Masculino (2) 22,16 19 Aves (6) 66,48 29 Artigos de Festa (2) 13,26 39 AC. Refrigeragéo 11,54 ] _
50 Area de apoio 14,52 C1 Cobogo 1,00 1,00 24 Fixo
10 WC./Vestigrio Feminino (2) 22,16 20 Carnes (6) 66,48 30 Barbearia (1) 7,26 40 Lixo Rejeitos (1) 6.63 CX_ Caixa D'4gua 7,26 (14.000L) A D2%/06/2021
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QUADRO DE AMBIENTES QUADRO DE AMBIENTES ‘ QUADRO DE AMBIENTES QUADRO DE ESQUADRIAS ESPEC|F|CACAO MATERIAIS ARQUITETURA E URBANISMO
o i 2 o i 2 ° i 2 o A 2 N° AMBIENTE AREA (m?
N AMBIENTE AREA (m*) N AMBIENTE AREA (m?) N AMBIENTE AREA (m*) N AMBIENTE AREA (m?) 41 Lixo Organico (1) 5 6(3m ) CcODIGO NOMENCLATURA LARGURA (m) ALTURA (m) PEITORIL (m) QUANT. TIPO O PISO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO
01 Produtos Regionais (2) 13,26 11 Graos (6) 44,28 271 Laticinios e Frios (4) 26,52 31 Administracdo e WC. (1) 22,16 42 Lixo Reciclavel (1) 6.63 P1 Porta de aco 433 232 26 Enrolar manual 8;:;:22:;::::2 conado (1241 2m T
02 Produtos Internacionais (2) 13,26 12 Condimentos Especiais (2) 13,26 22 Depésito Geral (1) 22,16 32 Coworking (2) 44,32 43 Gerador 754 P2 Porta de aco 4,80 2,32 64 Enrolar manual 03-Piso drenante fulget (90% permeavel) PAVIL':;AO DA LAGOA
; o 3 ORIENTADOR(A
03 Artesanatos (2) 13,26 13 Hortifruti (10) 243,76 23 Posto de Seguranca (1) 7,26 33 Sala Multiuso (2) 44,32 44 Subestacs 754 P3 Porta de aco 2,63 2,32 32 Enrolar manual 04-Gra|.'nado (190 % permeavel) DIEGO SALES
ubestagao ’ P4 Porta de madeira macica 0,80 2.10 11 Abrir 1 folha 05-Pavimento cimentado SO0 o
04 Produtos Religiosos (2) 13,26 14 Plantas, Flores e Ervas (4) 29,04 24 Consertos (2) 14,52 34 Associagéo de Moradores (1) 11,08 45 Praga feira aberta 1.986.45 P5 Porta o _ 070 210 06 Abrir 1 folh /\ PAREDE GIOVANA PEREZ 2510701
.986, orta de madeira maciga : : rir 1 folha
05 Roupas (6) 43,56 15 Bebidas (2) 13,26 25 Ferragens e Utensilhos (2) 13,26 35 Sala Economia Criativa (2) 11,08 AG Estac. Feirantes (30 vagas) 591,20 P6 Porta de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,40 2.10 13 Abrir 2 folhas 01-P!aca cir11er.1t|’cia DESENHO DA PRANCHA PRANCHA
06 WC. Familiar (2) 14,52 16 Paes (2) 13,26 26 Tabacaria e Midias (2) 14,52 36 Salade Aula (2) 88,64 A7 Estac. Motos (8 vagas) 37.12 J1 Janela de aluminio ¢/ vidro 4mm 0,60 0,60 160 21 Maxim-Ar DO2_—|_PI§,S>I_§ramlco branco (0,6x0,6m) SETOR 01 - PLANTA BAIXA 1/100
07 DML (2) 14,52 17 Mercearia (2) 13,26 27 Plastico e Embalagens (2) 13,26 37 Casade Gas (1) 5,73 48 Bicicletario 33.45 J2 Janela de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,20 1,14 0,96 04 Correr 2 folhas O 4
’ . . . . 01-PI i tici
08 WC. Acessivel (2) 1410 18 Peixes e Frutos do Mar (6) 66,48 28 Saldo de Beleza (1) 7,26 38 ETE 11,54 49 CargalDesarga (4 vagas) 60,00 J3 Janela de aluminio ¢/ vidro 4mm 0,60 1,38 0,50 13 Maxim-Ar e fixa (2 folhas) aca cimenticia /
L ) ) , B g g d ’ J4 Esqadria de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,60 1,00 0,75 01 Fixo 1 4
09 WC./Vestidrio Masculino (2) 22,16 19 Aves (6) 66,48 29 Artigos de Festa (2) 13,26 39 AC. Refrigeragéo 11,54 50 Area de apoio 14.52 1 Cobont "0 ' 00 o o
' obogd , , iX0
10 WC./Vestiario Feminino (2) 22,16 20 Carnes (6) 66,48 30 Barbearia (1) 7,26 40 Lixo Rejeitos (1) 6,63 CX_ Caixa D'agua 7,26 (14.000L) e DZAT9A/06/2021
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QUADRO DE AMBIENTES QUADRO DE AMBIENTES QUADRO DE AMBIENTES QUADRO DE ESQUADRIAS ESPECIFICACAO MATERIAIS l ARQUITETURA E URBANISMO
. A . . ' . . ; . . , , N° AMBIENTE AREA (m?)
N AMBIENTE AREA (m?) N AMBIENTE AREA (m?) N AMBIENTE AREA (m?) N AMBIENTE AREA (m?) ' "
41 Lixo Organico (1) 6.63 CODIGO NOMENCLATURA LARGURA (m) ALTURA (m) PEITORIL (m) QUANT. TIPO O PISO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO
. ~ . . - ~ 01-Piso industrial
01 Produtos Regionais (2) 13,26 11 Gréos (6) 44,28 21 Laticinios e Frios (4) 26,52 31 Administragdo e WC. (1) 22,16 42 Lixo Reciclavel (1) 6.63 P1 Porta de ago 4,33 2,32 - 76 Enrolar manual 02-Placa granilite escovado (1,2x1,2m) ﬁ%\E\T/OILHAO DA LAGOA
02 Produtos Internacionais (2) 13,26 12 Condimentos Especiais (2) 13,26 22 Deposito Geral (1) 22,16 32 Coworking (2) 44,32 43 Gerador 754 P2 Porta de ago 4,80 2,32 - 64 Enrolar manual 03-Piso drenante fulget (90% permeavel)
: . . ORIENTADOR(A)
03 Artesanatos (2) 13,26 13 Hortifruti (10) 243,76 23 Posto de Seguranca (1) 7,26 33 Sala Multiuso (2) 44,32 B P3 Porta de aco 2,63 2,32 . 32 Enrolar manual 04-Grarnado (1(_)0 % permeavel) DIEGO SALES
44 Subestagio 7,54 , . . 05-Pavimento cimentado
. o P4 Porta de madeira macica 0,80 2,10 - 11 Abrir 1 folha ALUNO(A) TURMA
04 Produtos Religiosos (2) 13,26 14 Plantas, Flores e Ervas (4) 29,04 24 Consertos (2) 14,52 34 Associagdo de Moradores (1) 11,08 45 Praca feira aberta 1.986.45 P5 Porta de madeira macica 0.70 210 ] 05 Abrir 1 folha /\ PAREDE GIOVANA PEREZ 2510T01
05 Roupas (6) 43,56 15 Bebidas (2) 13,26 25 Ferragens e Utensilhos (2) 13,26 35 Sala Economia Criativa (2) 11,08 A6 Estac. Feirantes (30 vagas) 591,20 P6 Porta de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,40 2.10 ) 13 Abrir 2 folhas 01-Placa cimenticia DESENHO DA PRANCHA PRANCHA
06 WwC. Familiar (2) 14,52 16 Paes (2) 13,26 206 Tabacaria e Midias (2) 14,52 30 Salade Aula (2) 88,64 A7 Estac. Motos (8 vagas) 3712 J1 Janela de aluminio ¢/ vidro 4mm 0,60 0,60 1,60 21 Maxim-Ar DOZ:FIIES;garémlco branco (0,6x0,6m) SETOR 02 - PLANTA BAIXA 1/100
07 DML (2) 14,52 17 Mercearia (2) 13,26 27 Plastico e Embalagens (2) 13,26 37 Casade Gas (1) 5,73 48 Bicicletario 3345 J2 Janela de aluminio c/ vidro 4mm 1,20 1,14 0,96 04 Correr 2 folhas O £ ;
’ - . . . 01-Placa cimenticia
08 WC. Acessivel (2) 1410 18 Peixes e Frutos do Mar (6) 66,48 28 Salso de Beleza (1) 726 38 ETE 11,54 49 GargalDescarga (4 vagas) 60,00 J3 Janela de aluminio ¢/ vidro 4mm 0,60 1,38 0.50 13 Maxim-Ar e fixa (2 folhas)
o . . _ 3 g g 9 : J4 Esqgadria de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,60 1,00 0,75 01 Fixo 1 4
09 WC./Vestiario Masculino (2) 22,16 19 Aves (6) 66,48 29 Artigos de Festa (2) 13,26 39 AC. Refrigeragdo 11,54 ] ,
50 Area de apoio 14,52 C1 Cobogé 1,00 1,00 - 24 Fixo
10 WC./Vestiario Feminino (2) 22,16 20 Carnes (6) 66,48 30 Barbearia (1) 7,26 40 Lixo Rejeitos (1) 6,63 CX_ Caixa D'agua 7,26 (14.000L) e DZAT9A/06/2021
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QUADRO DE AMBIENTES QUADRO DE AMBIENTES NOQUADRA(I\)ABE)EEIQMBENZE; - QUADRO DE ESQUADRIAS ESPECIFICACAO MATERIAIS l ARQUITETURA E URBANISMO

N° AMBIENTE AREA (m?)  N° AMBIENTE AREA (m?2) N° AMBIENTE AREA (m2)  N° AMBIENTE AREA (m?2) . \

41 Lixo Organico (1) 6.63 CODIGO NOMENCLATURA LARGURA (m) ALTURA (m) PEITORIL (m) QUANT. TIPO O PISO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

. . ~ . . ~ 01-Piso industrial
01 Produtos Regionais (2) 13,26 11 Graos (6) 4428 21 Laticinios e Frios (4) 26,52 31 Administracédo e WC. (1) 22,16 42 Lixo Reciciavel (1) 6.63 P1 Porta de aco 433 232 ] 76 Enrolar manual OZ_P::Zamgr:ii::tae ceconmdo (1 212 T
o . - - . S PAVILHAO DA LAGOA
02 Produtos Internacionais (2) 13,26 12 Condimentos Especiais (2) 13,26 22 Deposito Geral (1) 22,16 32 Coworking (2) 44,32 43 Gerador 754 P2 Porta de ago 4,80 2,32 - 64 Enrolar manual 03-Piso drenante fulget (90% permeavel)
: . . ORIENTADOR(A)
03 Artesanatos (2) 13,26 13 Hortifruti (10) 243,76 23 Posto de Seguranca (1) 7,26 33 Sala Multiuso (2) 44,32 44 Subestacs 754 P3 Porta de aco 2,63 2,32 . 32 Enrolar manual 04-Grarnado (1(_)0 % permeavel) DIEGO SALES
.y 13 2,04 (5o o y thbesagao ’ P4 Porta de madeira macica 0,80 2,10 - 11 Abrir 1 folha 05-Pavimento cimentado SN0 TR

04 Produtos Religiosos (2) 3,26 14 Plantas, Flores e Ervas (4) 9,0 24 Consertos (2) 5 34 Associagdo de Moradores (1) ,08 45 Praca feira aberta 1.986.45 P5 Porta de madeira macica 0.70 210 ] 05 Abrir 1 folha /\ PAREDE GIOVANA PEREZ 2510TO1
05 Roupas (6) 43,56 15 Bebidas (2) 13,26 25 Ferragens e Utensilhos (2) 13,26 35 Sala Economia Criativa (2) 11,08 AB Estac. Feirantes (30 vagas) 591,20 P6 Porta de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,40 2.10 ) 13 Abrir 2 folhas g;-gaca cirPer.mtl’ci: o DESENHO DA PRANCHA PRANCHA
06 WwC. Familiar (2) 14,52 16 Paes (2) 13,26 206 Tabacaria e Midias (2) 14,52 30 Salade Aula (2) 88,64 A7 Estac. Motos (8 vagas) 3712 J1 Janela de aluminio ¢/ vidro 4mm 0.60 0,60 1,60 21 MaximAr ° -—nlzs-c;_garamlco ranco (0,6x0,6m) SETOR 03 - PLANTA BAIXA 1/100
07 DML (2) 14,52 17 Mercearia (2) 13,26 27 Plastico e Embalagens (2) 13,26 37 Casade Gas (1) 5,73 o 33.45 J2 Janela de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,20 1,14 0,96 04 Correr 2 folhas O 6

48 Bicicletario : o _ 0.60 138 0.50 13 , , 01-Placa cimenticia
08 WC. Acessivel (2) 1410 18 Peixes e Frutos do Mar (6) 66,48 28 salio de Beleza (1) 726 38 ETE 11,54 49 CargalDescarga (4 vagas) 60,00 J3 Janela de aluminio ¢/ vidro 4mm ’ ’ ’ Maxim-Ar e fixa (2 folhas) 1 4

: . . . 1 1 7 1 :

09 WwC./Vestiario Masculino (2) 22,16 19 Auves (6) 66,48 29 Artigos de Festa (2) 13,26 39 AC. Refrigeragéo 11,54 ) . J4 Esgadria de aluminio ¢/ vidro 4mm ,60 .00 0,75 0 Fixo

50 Area de apoio 14,52 C1 Cobogo 1,00 1,00 - 24 Fixo

iari ini C 6 66,48 i Lixo Rejeit 1 6,63 ARQUIVO DATA
10 WC.Nestiario Feminino (2) 22,16 20 Carnes (6) 30 Barbearia (1) 726 40 LixoRejeitos (1) CX.Caixa D'agua 7,26 (14.000L) 29/06/2021
FORMATO AOQ
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ESC.: 1/100
QUADRO DE AMBIENTES QUADRO DE AMBIENTES QUADRO DE AMBIENTES QUADRO DE ESQUADRIAS ESPEClFlCAQAO MATERIAIS l ARQUITETURA E URBANISMO
. A . . ' . . ; . . , , N° AMBIENTE AREA (m?)
N AMBIENTE AREA (m?) N AMBIENTE AREA (m?) N AMBIENTE AREA (m?) N AMBIENTE AREA (m?) 4 .
41 Lixo Organico (1) 6.6 CODIGO NOMENCLATURA LARGURA (m)  ALTURA (m) PEITORIL (m) QUANT. O P.IS'O ' TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO
01 Produtos Regionais (2) 13,26 11 Graos (6) 44,28 21 Laticinios e Frios (4) 26,52 31 Administracédo e WC. (1) 22,16 42 Lixo Reciciavel (1) 6.63 P1 Porta de aco 433 232 ] 76 Enrolar manual gl:i:zzam;r:it;:tael coconado (1221 2m T
02 Produtos Internacionais (2) 13,26 12 Condimentos Especiais (2) 13,26 22 Deposito Geral (1) 22,16 32 Coworking (2) 44,32 43 Gerador 75 P2 Porta de ago 4.80 232 - 64 Enrolar manual 03-Piso drenante fulget (90% permedavel) PAV|L|<'|;°\O DA LAGOA
, o . ORIENTADOR(A
03 Artesanatos (2) 13,26 13 Hortifruti (10) 243,76 23 Posto de Seguranca (1) 7,26 33 Sala Multiuso (2) 44,32 44 Subestacdo 754 P3 Porta de aco 2,63 2,32 . 32 Enrolar manual 8:-(srarnad(i (1(_)0 % i)edrmeavel) DIEGO SALES
: Porta de madei i 0,80 2,10 - 11 Abrir 1 folh -ravimento cimentado
04 Produtos Religiosos (2) 13,26 14 Plantas, Flores e Ervas (4) 29,04 24 Consertos (2) 14,52 34 Associagdo de Moradores (1) 11,08 45 Praca feira aberta 1.986.45 gg Porta de madefra mac!ga 070 210 06 Abrfr 1 folha /\ PAREDE ACLSUINg@ANA PEREZ TZUEM’fOTm
986, orta de madeira macica , : - rir 1 folha
05 Roupas (6) 43,56 15 Bebidas (2) 13,26 25 Ferragens e Utensilhos (2) 13,26 35 Sala Economia Criativa (2) 11,08 A6 Estac. Feirantes (30 vagas) 591,20 P6 Porta de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,40 2.10 ) 13 Abrir 2 folhas 01-P!aca cirPer.mtl’cia DESENHO DA PRANCHA PRANCHA
06 WwC. Familiar (2) 14,52 16 Paes (2) 13,26 206 Tabacaria e Midias (2) 14,52 30 Salade Aula (2) 88,64 A7 Estac. Motos (8 vagas) 37.12 J1 Janela de aluminio ¢/ vidro 4mm 0,60 0,60 1,60 21 Maxim-Ar DOZ:FIIES;garamlco branco (0,6x0,6m) SETOR 04 - PLANTA BAIXA 1/100
07 DML (2) 1452 17 Mercearia (2) 13,26 27 Plastico e Embalagens (2) 13,26 37 Casade Gas (1) 573 48 Bicicletario 33.45 J2 Janela de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,20 1,14 0,96 04 Correr 2 folhas 01-Placa cimenti O 7
’ - . . ) -Placa cimenticia
08 wc. Acessivel (2) 14,10 18 Peixes e Frutos do Mar (6) 66,48 28 Saldo de Beleza (1) 7,26 38 ETE 11,54 49 Carga/Descarga (4 vagas) 60,00 J3 Janela de aluminio ¢/ vidro 4mm 0,60 1,38 050 13 Maxim-Ar e fixa (2 folhas) 1 4
09 WC Nestiario Masculino (2) 22,16 19 Aves (6) 66,48 29 Artigos de Festa (2) 1326 39 AC. Refrigeracéo 11,54 50 Area do apoio a6 ‘(J:41 Esqadria de aluminio ¢/ vidro 4mm 1,60 1.00 0.75 0 Fixo
J Cobogo 1,00 1,00 - 24 Fixo
iari ini C 6 66,48 i Lixo Rejeit 1 6,63 ARQUIVO DATA
10 WC./Vestiario Feminino (2) 22,16 20 Cames (6) 30 Barbearia (1) 7,26 40 Lixo Rejeitos (1) CX_Caixa D'agua 7.26 (14.000L) 90/06/2021

FORMATO A0
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CURVA DE NIVEL EXISTENTE

CURVA DE NIVEL TRABALHADA

ESPECIFICACAO MATERIAIS
O PISO

01-Piso industrial

02-Placa granilite escovado (1,2x1,2m)

03-Piso drenante fulget (90% permeavel)

04-Gramado (100% permeavel)
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